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detaljerad information om Bolagsbeskrivningen, se avsnittet “Viktig information”.

Euroafrica
Digital Ventures AB

Bolagsbeskrivning i samband med ansékan
om upptagande till handel av aktier i
Euroafrica Digital Ventures AB
Pa Nasdaq First North Growth Market Sweden

Nasdagq First North Growth Market

Nasdaq First North Growth Market ar en MTF-plattform registrerad som en tillvixtmarknad fér sma och medelstora
foretag, i enlighet med direktivet om marknader for finansiella instrument (EU 2014/65), s3 som det implementerats i den
nationella lagstiftningen i Danmark, Finland och Sverige, driven av en bérs inom Nasdag-koncernen. Emittenter pa Nasdaq
First North Growth Market omfattas inte av samma bestammelser som emittenter pa en reglerad huvudmarknad, sdsom
definierats i EU-lagstiftningen (implementerad i nationell ratt). De lyder istéllet under en mindre omfattande uppsattning av
regler som ar anpassade for mindre tillvaxtbolag. Risken med att investera i en emittent pa Nasdaq First North Growth
Market kan darfér vara hogre an vid investering i en emittent pa huvudmarknaden. Alla emittenter med aktier noterade for
handel pa Nasdaq First North Growth Market har en Certified Adviser som 6vervakar att reglerna efterlevs. Bolagets
Certified Adviser ar Eminova Fondkommission AB. Nasdaq Stockholm AB godkanner ansékan om upptagande till handel.
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VIKTIG INFORMATION

Allmdnt

Denna bolagsbeskrivning (“Bolagsbeskrivningen”) har upprattats med anledning av att styrelsen for Euroafrica Digital Ventures AB
("Euroafrica” eller "Bolaget”), har beslutat att anstka om att Bolagets aktier ska tas upp till handel pa Nasdaq First North Growth Market
Sweden (“Nasdagq First North”) som &r en sa kallad handelsplattform eller MTF som inte har samma juridiska status som en reglerad
marknad. Med ”Certified Adviser” avses Eminova Fondkommission AB ("Eminova Fondkommission”) som utsetts till Bolagets Certified
Adviser pa Nasdaq First North.

Undantag fran prospektskyldighet

Bolagsbeskrivningen har inte upprattats i enlighet med férordningen (EU) 2017/1129 (”Férordningen”) eller Kommissionens delegerade
Foérordning (EU) 2019/980 och utgor saledes inte ett prospekt. Bolagsbeskrivningen har saledes inte godkants av eller registrerats hos
Finansinspektionen i egenskap av behérig myndighet enligt Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2017/1129. Skilet &r att
reglerna om prospekt inte kraver att prospekt upprattas for den listning av aktier som Bolagsbeskrivningen avser. Bolagsbeskrivningen har
granskats och godkants av Nasdaqg Stockholm AB.

Bolagsbeskrivningen regleras av svensk ratt. Tvist med anledning av Bolagsbeskrivningen och ddrmed sammanhangande rattsliga
forhallanden ska avgoras av svensk domstol exklusivt. Bolagsbeskrivningen har upprattats i samband med en ans6kan om upptagande till
handel av aktierna i Euroafrica pa Nasdaq First North och en dartill spridningsemission i samband med listningen. Bolagsbeskrivningen, eller
i ovrigt till Bolagsbeskrivningen hanforligt material, far ej distribueras eller publiceras i nagon jurisdiktion annat an i enlighet med géllande
lagar och regler. Mottagaren av Bolagsbeskrivningen ar skyldig att informera sig om och félja dessa restriktioner, och far inte publicera eller
distribuera Bolagsbeskrivningen i strid med tillimpliga lagar och regler. Atgarder i strid med dessa restriktioner kan utgéra brott mot
tillamplig vardepapperslagstiftning.

Aktierna i Euroafrica har inte registrerats och kommer inte att registreras enligt United States Securities Act fran 1933 i dess nuvarande
lydelse ("U.S. Securities Act”) eller vardepapperslagstiftningen i nagon delstat eller annan jurisdiktion i USA och far inte erbjudas, saljas
eller pa annat satt 6verforas, direkt eller indirekt, i eller till USA, forutom enligt ett tillampligt undantag fran, eller genom en transaktion
som inte omfattas av, registreringskraven i U.S. Securities Act och i enlighet med vardepapperslagstiftningen i relevant delstat eller annan
jurisdiktion i USA.

En investering i vardepapper ar férenad med vissa risker och investerare uppmanas att sarskilt 1asa avsnittet ”Riskfaktorer”. Nar investerare
fattar ett investeringsbeslut maste de forlita sig pa sin egen bedémning av Bolaget, inklusive foreliggande sakforhallanden och risker. Infor
ett investeringsbeslut bor potentiella investerare anlita sina egna professionella radgivare samt noga utvardera och 6verviga
investeringsbeslutet. Investerare far endast forlita sig pa informationen i denna Bolagsbeskrivning samt eventuella tilldgg till denna
Bolagsbeskrivning. Ingen person ar behorig att lamna nagon annan information eller géra nagra andra uttalanden &n de som finns i denna
Bolagsbeskrivning. Om sa dnda sker ska sadan information eller sddana uttalanden inte anses ha godkéants av Bolaget och Bolaget ansvarar
inte for sadan information eller sadana uttalanden.

Framadtriktade uttalanden

De uttalanden av framatriktad karaktdr som finns i Bolagsbeskrivningen dterspeglar Bolagets aktuella syn pa framtida handelser samt
finansiell och operativ utveckling och giller vid tidpunkten fér offentliggérande av Bolagsbeskrivningen. Aven om Bolaget anser att
forvantningarna som beskrivs i sadana framtidsinriktade uttalanden ar rimliga, finns det ingen garanti for att denna framtidsinriktade
information forverkligas eller visar sig vara korrekt. Framtidsinriktad information &r alltid forenad med osdkerhet eftersom den avser och &r
beroende av omstandigheter utanfor Bolagets direkta och indirekta kontroll. Presumtiva investerare uppmanas darfor att ta del av den
samlade informationen i Bolagsbeskrivningen beaktat att framtida resultat och utveckling kan skilja sig vasentligt fran styrelsens
forvantningar. Nagon forsakran att bedomningar som gors i Bolagsbeskrivningen avseende framtida forhallanden kommer att realiseras
ldmnas darfor inte, varken uttryckligen eller underforstatt. Bolaget gor heller inga utfastelser om att offentligt uppdatera och/eller revidera
framatriktade uttalanden till f6ljd av ny information, framtida hdndelser, eller annat utéver vad som kravs enligt lag, regelverk och andra
foreskrifter.

Information frdn tredje part

Bolagsbeskrivningen innehaller information som har hamtats fran utomstaende kallor. All information fran utomstaende kallor har
atergivits korrekt. Bolagets styrelse ansvarar for denna Bolagsbeskrivning och har vidtagit alla rimliga forsiktighetsatgarder for att
sakerstilla att uppgifterna som lamnats i Bolagsbeskrivningen éverensstaimmer med faktiska férhallanden. Aven om styrelsen anser att
dessa kallor &r tillforlitliga har ingen oberoende verifiering gjorts, varfor riktigheten eller fullstandigheten i informationen inte kan
garanteras. Savitt Bolagets styrelse kdnner till och kan férsdkra genom jamforelse med annan information som offentliggjorts av tredje
parter varifran informationen hamtats, har dock inga uppgifter utelamnats pa ett satt som skulle géra den atergivna informationen felaktig
eller missvisande.

Bransch- och marknadsinformation

Denna Bolagsbeskrivning innehaller bransch- samt marknadsinformation hanforlig till Euroafricas verksamhet och de marknader Euroafrica
ar verksam pa. Om inte annat anges ar sadan information baserad pa Bolagets analys av olika kallor. Branschpublikationer eller rapporter
anger vanligtvis att informationen i dem har erhallits fran kallor som bed6ms vara tillforlitliga, men att korrektheten och fullstandigheten i
informationen inte kan garanteras. Bolaget har inte pa egen hand verifierat, och kan darfor inte garantera korrektheten i, den bransch- och
marknadsinformation som finns i denna Bolagsbeskrivning och som har hamtats fran eller harrér ur dessa branschpublikationer eller -
rapporter. Bransch och marknadsinformation &r till sin natur framatblickande, foremal for osdkerhet och speglar inte nédvandigtvis faktiska
marknadsférhallanden. Sddan information &r baserad pa marknadsundersékningar, vilka i sin tur &r baserade pa urval och subjektiva
bedémningar, daribland bedémningar om vilken typ av produkter och transaktioner som borde inkluderas i den relevanta marknaden,
bade av dem som utfér undersékningarna och respondenterna.

Presentation av finansiell information

De siffror som redovisas i Bolagsbeskrivningen har, i vissa fall, avrundats och darfor summerar inte nédvandigtvis tabellerna i
Bolagsbeskrivningen. Alla finansiella belopp anges i svenska kronor ("SEK”) om inte annat anges. Med "TSEK” avses tusen svenska kronor
och med "MSEK” avses miljoner svenska kronor. Vidare har, om inget annat uttryckligen anges, ingen finansiell information i
Bolagsbeskrivningen reviderats eller granskats av Bolagets revisor. Finansiell information i Bolagsbeskrivningen som rér Bolaget och som
inte ingar i den reviderade informationen eller har granskats av Bolagets revisor enligt vad som anges har, harstammar fran Bolagets
internredovisning och rapporteringssystem.
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Riskfaktorer

En investering i Euroafricas aktier innefattar olika risker. Ett antal faktorer pdverkar, eller kan komma
att pdaverka, Euroafricas verksamheter bdde direkt och indirekt. Nedan beskrivs, utan ansprék pd att
vara uttémmande, ndgra riskfaktorer och betydande omstdndigheter som anses vara vdsentliga fér
Euroafricas verksamhet och framtida utveckling. De risker som beskrivs nedan dr inte de enda riskerna
som Bolaget och dess aktiedigare kan exponeras fér. Det finns andra risker som per dagen fér
Bolagsbeskrivningen dr okénda for Bolaget eller som Bolaget per dagen for Bolagsbeskrivningen inte
anser dr vdsentliga men som ocksd kan pdverka Bolagets verksamhet, finansiella stéllning eller
rérelseresultat negativt. Sadana risker kan ocksa leda till att priset pa Euroafricas aktier faller avsevdirt
och en investerare riskerar att férlora del av eller hela sin investering. Utéver detta avsnitt bér en
investerare i sin helhet dven beakta évrig information i Bolagsbeskrivningen.

Verksamhets- och branschrelaterade risker

Risker relaterade till Covid-19

Utbrottet av det nya coronaviruset som orsakar Covid-19 har medfért en global kris som lett till
utbredd volatilitet, anstrangda ekonomier och svara situationer for foretag pa Bolagets marknader och
styrelsen bedémer att pandemin hittills haft en stor inverkan pa Bolagets omsattning och resultat.
Euroafrica omsatte 2019 pro forma cirka 32 MSEK och gjorde en vinst pa cirka 1,7 MSEK medan
omsattning, tillvaxt och resultat blev svagt negativt under 2020. Detta bland annat da flera av kunderna
till Bolagets dotterbolag Socialmedialab Nordic AB ar verksamma inom restaurang, hotell och
eventbranschen, vilka paverkats hart. Aven verksamheten i Tanzania bedéms ha paverkats negativt till
foljd av pandemins effekter pa kop- och salj-marknaden i Tanzania och ddarmed forsamrad omséttning
pa Bolagets kop- och siljplattform. De framtida konsekvenserna av Covid-19, inklusive statliga
atgarder, restriktioner och pandemins langvariga effekter i 6vrigt ar fortfarande mycket svara att
forutse men skulle kunna komma att paverka Bolagets omsattning och tillvaxt och resultat negativt.

Bedémd sannolikhet att risken intrdffar: Hég

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stéllning och resultat om risken
intréffar: Hég

Risker relaterade till anvandningen av Bolagets plattformar

Euroafrica har begransad kontroll 6ver hur dess plattformar vid var tid anvdands av Bolagets kunder.
K6p- och séljplattformen Kupatana har ett omfattande annons- och trafikflode och for det fall Bolaget
i tid inte lyckas identifiera och hantera eventuella fall av otillb6rliga utnyttjanden av de annonser som
publiceras pa plattformen, sasom publicering av falska eller missledande annonser eller annonser som
bryter mot tillampliga lagar och regler i Tanzania, finns en risk for att detta skulle skada Bolagets
varumarke och renommeé pa den tanzaniska marknaden, vilket skulle kunna ha en negativ inverkan pa
Bolagets fortroende pa marknaden och paverka Bolagets omsattning och resultat.

Beddémd sannolikhet att risken intréffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stéllning och resultat om risken
intréffar: Hég

Risker relaterade till Bolagets IT-system och leverantérer

Bolaget ar beroende av en effektiv och oavbruten drift av olika IT-system for sin verksamhet. Ett
omfattande haveri eller annan storning i IT-systemen kan paverka formagan att bedriva Bolagets olika
plattformar och leverera dess tjanster till kunderna. Exempelvis skulle driftstorningar i Bolagets IT-
system kunna medfora att kunder tillflligt inte kan ldgga upp nya annonser pa Bolagets kop- och



sdljplattform eller att exempelvis Bolagets marknadsforingsmjukvara Social Content inte finns
tillganglig fran tid till annan. For det fall Bolaget brister i leveransen av sina tjanster till dess kunder
finns en risk att detta leder till missndje bland kunder och att befintliga saval som framtida potentiella
kunder istallet véljer att anvanda tjanster som tillhandahalls av konkurrerande verksamheter, vilket
skulle ha en negativ inverkan pa Bolagets omsattningstillvaxt och marginaler.

Euroafrica har valt en virtuell 16sning pa servermiljo istallet for egna fysiska servrar. Detta genom
nyttjande av Amazon Web Services, som bland annat ar ett varldsomspannande serverhotell. Bolaget
anvander dven Cloudflare, en leverantor av tjanster for atkomstkontroll. Bolaget utnyttjar framforallt
Cloudflares skydd mot diverse former av attacker for att kunna hindra illvilliga att stéra tjansterna som
Bolaget levererar. For det fall Bolagets leverantorer skulle utsdttas for systemfel, storningar,
dataintrang eller liknande finns en risk for att Bolagets kunder upplever storningar eller att Bolagets
kop- och saljplattform Kupatana inte vid var tid ar skyddad i erforderlig utstrackning. Vidare finns en
risk for att villkorsandringar sker i avtalen med Bolagets leverantorer vilka inte ar till forman for
Bolaget. For det fall ovan namnda risker intraffar skulle detta i sin tur riskera medféra 6kande
kostnader for Bolaget och paverka Bolagets resultat.

Bedémd sannolikhet att risken intrdffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stdllning och resultat om risken
intréffar: Hég

Risker relaterade till forvarvet av Socialmedialab Nordic AB

Euroafrica har nyligen slutfoért forvarvet av Socialmedialab Nordic AB och integreringsarbetet mellan
de olika verksamheterna har paborjats. Genom forvarvet erhdller Euroafrica bland annat
marknadsforingsexpertis samt mjukvaran Social Content och en del av motivet bakom forvarvet ar att
mojliggdra nyttjande av synergieffekter mellan Bolagets olika plattformar och tjanster. Det finns en
risk for att integreringsarbetet tar langre tid dn planerat, att vissa synergieffekter uteblir eller att
forvarvet medfor oférutsedda organisatoriska utmaningar. Om dessa risker intraffar kan de medfora
en negativ inverkan pa Bolagets framtidsutsikter avseende tillvixt och resultat.

Beddémd sannolikhet att risken intréiffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stéllning och resultat om risken
intréffar: Hog

Beroende av nyckelpersoner

Euroafrica bestar i dagsldget av en relativt liten organisation med ett antal nyckelpersoner med lang
erfarenhet av digitala tjanster och de marknader dar Euroafrica och dess dotterbolag ar verksamma.
Bolagets framtida tillvaxt ar darfor i hog grad beroende av féretagsledningens, styrelsen och andra
nyckelpersoners kunskap, erfarenhet och engagemang. Om nagon utav dessa nyckelpersoner [amnar
Bolaget skulle det ha en negativ inverkan pa Bolagets verksamhet och leda till behov av nyrekrytering
av kvalificerad personal. Svarigheter att rekrytera nya nyckelpersoner kan medféra negativa
konsekvenser for Bolagets verksamhet och resultat.

Bedémd sannolikhet att risken intréiffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stdllning och resultat om risken
intréffar: Medel

Risker relaterade till utvecklingen av Bolagets plattformar



Euroafrica tillhandahaller tjanster via sina digitala plattformar sdsom marknadsféringsplattformen och
mjukvaran Social Content samt kdp- och saljplattformen Kupatana. Bolagets verksamhet ar beroende
av att dessa plattformar kan nyttjas fritt i Bolagets verksamhet i takt med att Bolaget utokar sitt utbud
av tjanster. Nasta steg i utvecklingen av plattformen Social Content ar att gora den tillgdnglig inom
ramen foér en Software as a Service-l6sning. Vad géller plattformen Kupatana avser Bolaget uppdatera
plattformen och utveckla den med nya tekniska funktioner. Den nya plattformen fér Kupatana ska
sakerstdlla den hogsta rankingen pa s6kmotorer, integreras med chattfunktion, personliga sidor,
Oppna upp for white label hemsidor for Bolagets foretagskunder och integrera Bolagets
marknadsféringsmjukvara Social Content som erbjuder annonsérer att daven kunna sprida sina
annonser i sociala medier som Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin och Google. Vid forseningar i
lanseringen av den nya plattformen for Kupatana kommer nya planerade funktioner inte att
implementeras i tid, nagot som skulle férsena Bolagets tillvaxtplaner och leda till 6kade kostnader.

Bedémd sannolikhet att risken intrdffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stdllning och resultat om risken
intrdffar: Lag

Legala och regulatoriska risker

Risker relaterade till gransoverskridande verksamhet, bristande regelefterlevnad och fordandringar i
lagar och regler

Euroafrica verkar pa marknader i och utanfér Sverige och EU. Risker kan uppsta till foljd av politisk
instabilitet och/eller skillnader i rattssystem och férandringar i lagstiftning samt andra regler
relaterade till bland annat beskattning och avgifter samt villkor for bedrivandet av Euroafricas
verksamhet pa dess geografiska marknader. Bolaget anvander sig av leverantérer pa global niva, och
ar beroende av att dessa foljer vid var tid tillampliga lagar och regler. Bolagets aktiviteter i andra lander,
sasom Tanzania, kan dven inverka pa Bolagets formaga att utéva eller genomdriva sina rattigheter eller
skyldigheter i andra jurisdiktioner och eventuella tvister eller rattsliga forfaranden kan bli dyra och
tidskravande och utgangen i sddana eventuella forfaranden kan vara oviss. Dessa faktorer skulle kunna
ha en negativ paverkan pa Bolagets verksamhet finansiella stallning och resultat.

Beddémd sannolikhet att risken intréiffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stdllning och resultat om risken
intréffar: Hég

Risker relaterade till immateriella rattigheter

Utvecklingen av Bolagets plattformar Social Content och Kupatana kan i framtiden komma att ske helt
eller delvis genom nyttjande av 6ppen kallkod. Anvandning av 6ppen kéllkod regleras av de olika
licenser som galler for varje kallkod och vissa licenser kan innehalla sarskilt betungande villkor, sasom
att kallkoden inte far nyttjas for kommersiellt bruk eller att upphovsrdtt som uppstar genom
utnyttjandet begransas i olika avseenden. For att efterleva samtliga licensvillkor forutsatts darfor att
Bolaget har en rutin for att identifiera vilken kallkod som faktiskt anvands och vilken licens som ar
tillamplig for respektive kallkod. Vid omfattande utnyttjande av olika typer av kallkod finns en risk att
Bolaget behover lagga ner omfattande resurser pa att sdkerstalla att samtliga licensvillkor ar uppfyllida
fran tid till annan och att 6ppen kallkod med sarskilt betungande villkor inte anvands. For det fall
Bolaget eller de konsulter som Bolaget har upphandlat eller kan komma att upphandla brister i sina
rutiner for anvandningen av 6ppen kallkod finns det vidare en risk for att delar av den nya plattformen



inte kan nyttjas for avsett andamal eller medféra ytterligare kostnader fér omarbetning av
plattformen, vilket skulle kunna fa en negativ inverkan pa Bolagets tillvdxt och resultat.

Bedémd sannolikhet att risken intrdffar: Ldg

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stéllning och resultat om risken
intréffar: Hég

Behandling av personuppgifter

Inom ramen for Euroafricas verksamhet i Europa hanteras i viss man personuppgifter och i takt med
att Bolagets verksamheter integreras och utvecklas kan flodena av personuppgifter komma att 6ka.
Det ar av stor betydelse att hantering av personuppgifter sker i enlighet med tillamplig
dataskyddslagstiftning. Bolaget omfattas bland annat av Europaparlamentets och radets forordning
(EU) 2016/679 om skydd for fysiska personer med avseende pa behandling av personuppgifter och om
det fria flodet av sddana uppgifter (“GDPR”). GDPR ar en omfattande lagstiftning som kraver att
Bolaget hanterar, kontrollerar och dokumenterar hur behandling av personuppgifter sker. GDPR staller
bland annat upp krav pa principer for personuppgiftsbehandlingen (exempelvis laglighet,
andamalsenlighet och lagringsminimering) och att de registrerades rattigheter iakttas. Det foreligger
risk att Bolaget tolkar och tillampar regelverket pa ett satt som inte ar i linje med
Integritetskyddsmyndighetens tolkning. Det foreligger saledes en risk att
Integritetskyddsmyndighetens riktar sanktioner gentemot Bolaget om Bolaget inte uppfyller de krav
som stalls pa Bolaget under GDPR. Sanktionerna enligt GDPR kan uppga till det hogsta av 20 miljoner
euro eller fyra procent av Bolagets globala drsomséattning. Om risken intraffar skulle det medféra hoga
kostnader och paverka Bolagets resultat kraftigt negativt.

Bedémd sannolikhet att risken intrdffar: Ldg

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stdllning och resultat om risken
intréffar: Hog

Finansiella risker

Risk for nedskrivningsbehov avimmateriella anldaggningstillgangar

Efter Eurafricas forvarv av Socialmedialab Nordic AB har Bolaget tillférts varden som i framtiden kan
komma att bli féremal fér nedskrivningar till féljd av att dessa varden bedoms till ett lagre varde an
redovisat varde. For det fall att ett sddant nedskrivningsbehov forekommer skulle detta att paverka
Bolagets balansrakning negativt och ha en negativ inverkan pa Bolaget finansiella stallning.

Bedémd sannolikhet att risken intréiffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stdllning och resultat om risken
intréffar: Hég

Framtida kapitalbehov

Euroafrica har en offensiv tillvaxtstrategi dar investeringar for framtida 6kad forsaljning och etablering
av Bolagets verksamheter prioriteras. Genom nettolikviden fran Erbjudandet bedémer Bolagets
styrelse att Bolaget erhaller tillrackligt kapital for att tacka den vad som ar planerat for den kommande
tolvmanadersperioden. For det fall planerade investeringar blir mer kostsamma an beraknat och i takt
med att Bolagets verksamhet expanderar i framtiden kan behov av ytterligare kapitaltillskott
emellertid uppkomma. For det fall sadant ytterligare kapital inte kan anskaffas till pa fér Bolaget
fordelaktiga villkor, eller att sadant anskaffat inte kapital ar tillrackligt for att finansiera verksamheten



enligt plan, kan Bolaget tvingas se 6ver och sla av pa sin tillvaxtstrategi, vilket i sin tur skulle kunna leda
till minskad eller utebliven tillvaxt och férsamrad marknadsposition.

Beddémd sannolikhet att risken intréiffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stéllning och resultat om risken
intréffar: Hég

Valutarisker

Euroafricas redovisning upprattas i SEK. Bolaget ar emellertid aktivt pa andra marknader &n Sverige,
sasom den tanzaniska marknaden och kan i framtiden komma att utoka sin gransoverskridande
verksamhet till att omfatta fler lander. Nar Bolaget uppbar kostnader och intdkter i lokala valutor
riskerar Bolaget att exponeras mot valutasvangningar. Kraftiga valutasvangningar kan ha en inverkan
pa Bolagets kostnader och intdkter, vilken kan innebara negativa effekter pa Bolagets verksamhet,
finansiella stallning och resultat.

Bedémd sannolikhet att risken intrdffar: Medel

Bedémd negativ pdverkan pd Bolagets verksamhet, finansiella stdllning och resultat om risken
intréffar: Medel

Risker relaterade till Bolagets aktie

Utdelning

Utdelning har hittills inte lamnats av Bolaget och Bolaget har per dagen for Bolagsbeskrivningen inte
antagit nagon utdelningspolicy. Enligt svensk lag ar det bolagsstimman som beslutar om utdelning.
Tidpunkten foér och storleken pa eventuella framtida utdelningar féreslas av styrelsen. | 6vervigande
om framtida utdelningar kommer styrelsen viga in faktorer sdsom expansionsplaner och/eller de krav
som verksamhetens art, omfattning samt risker staller pa storleken av det egna kapitalet samt Bolagets
likviditet och stallning i 6vrigt. Aktiedgare kan saledes inte forvénta sig att erhalla nagon, eller ens en
mycket 13g, utdelning. Om ingen utdelning [dmnas kommer avkastningen pa investeringen i Bolaget
enbart att genereras av den potentiella utvecklingen av aktiekursen i Bolagets aktier, vilket kan fa en
negativ inverkan pa aktiens kursutveckling.

Utspadning i samband med framtida emissioner

Bolaget kan i framtiden komma att besluta om nyemission av ytterligare aktier eller emission av
aktierelaterade eller konvertibla vardepapper for att anskaffa ytterligare kapital fér finansiering av
Bolagets verksamhet for genomférandet av Bolagets tillvaxtplaner. Nyemissioner kan dven komma att
riktas till andra investerare dn befintliga aktiedgare. Alla sadana ytterligare nyemissioner riskerar att
minska det proportionella d4gandet och rostandelen fér innehavare av aktier i Bolaget samt vinsten per
aktie. Om nyemissioner behéver genomféras till 13g teckningskurs, exempelvis vid ogynnsamma
marknadsférhallanden, alternativt uppgar till stora belopp kan sadana utspadningseffekter komma att
bli betydande. Nyemissioner kan dven komma att ske till ett rabatterat pris jamfért med aktiekursen
for Bolagets aktie, vilket riskerar att medfora en negativ effekt pa aktiekursutvecklingen.

Handelsplats

Styrelsen for Bolaget har ansokt om listning av Bolagets aktier pa Nasdaq First North Growth Market.
Det har inte forekommit nagon organiserad handel i Bolagets aktier pa en marknadsplats fore
Erbjudandet. Det &ar darfor svart att férutse nivan pa handeln och vilket intresse som aktérer pa
aktiemarknaden kommer att visa for Bolagets aktier. Marknadskursen som Bolagets aktier kommer att
handlas till och det pris till vilket investerare kan genomfora sin investering kommer att paverkas av



ett flertal faktorer. Om det inte utvecklas en aktiv och likvid marknad for handel i Euroafricas aktie kan
detta paverka investerares mojligheter att realisera investerat kapital, vilket utgér en risk for enskilda
investerare.



Bakgrund och motiv

Bakgrund

Euroafrica Digital Ventures AB ager och tillhandahaller plattformar med tillhérande tjanster inom
digital media pa marknaderna i Norden och i tillvdxtmarknaden i Tanzania. Tjansterna som i dagslaget
erbjuds och levereras genom Bolagets plattformar ar social mediamarknadsforing och digitala
annonser. Bolaget affarsidé ar att skapa synergier mellan de tva tjansterna for att battre utveckla och
driva de digitala plattformar och tjanster som erbjuds.

Digital marknadsforing i Europa har 6kat med 18 procent arligen sedan 2006 och 6verstiger nu 600
miljarder SEK i reklamkép arligen.! Bolaget ser en liknande utveckling de kommande &ren i Ostafrika,
dock fran en mycket lagre niva. Denna utveckling avser Bolaget nyttja. Euroafricas strategi inom
marknadsforingsverksamheten ar att dels féra 6ver existerande kunder som licenskunder, dels
lansera den befintliga marknadsféringsplattformen Social Content till hela marknaden. Bolaget avser
starta en produktionsenhet i Ostafrika for texter och annonsinnehall som erbjuds marknaden i
Europa till konkurrenskraftiga priser.

Bolaget har dartill sedan flera ar en etablerad digital kop- och séljplattform i Tanzania. Marknaden
bestar av 27 miljoner internetanvandare och dar internetmognaden 6kar snabbt. Med en planerad
ny och uppdaterad kdp- och séljplattform som dven erbjuder e-handel tillsammans med integrering
av plattformen for social mediamarknadsféring ser Bolaget att ytterligare tillvaxt kan ske genom
starka synergier mellan plattformarna. Med Bolagets mediaplattform mojliggors fér dess annonsorer
att betala for marknadsforing av sin annons i sociala medier som darmed driver trafik tillbaka till kbp-
och séljplattformen. Malet ar att kunna ga fran en sa kallad “freemium” modell med bade gratis- och
betalannonser till en modell att kunna ta betalt for varje annons. Den befintliga erfarenhet och
kunskap som byggts i Ostafrika blir grunden fér att dven borja penetrera den digitala
mediamarknaden i Ostafrika och Bolaget ser stora méjligheter till geografisk expansion i gransande
marknader genom egen etablering eller licensiering av plattformen.

Euroafrica omsatte 2020 cirka 21 MSEK med en liten férlust. Coronapandemin hade en stor paverkan
men verksamheten aterhdmtade sig val under fjarde kvartalet 2020. Med strategin att investera i en
ny kop- och séljplattform och inkludera e-handel, lansera den befintliga marknadsforingsplattformen
till den breda marknaden och etablera ett produktionsbolag fér texter och annonsinnehall i Ostafrika
ar Bolagets mal 2023 att omsatta 65 MSEK med en vinstmarginal pa 30 procent.

Motiv till Euroafricas ansokan om notering pa Nasdaq First North

Styrelsen bedémer att en listning av Euroafricas aktie pa First North kommer att 6ka
uppmarksamheten pa Bolagets verksamhet fran kunder, kapitalmarknaden, media och allménhet.
Det bedoms dven Oka intresset och fortroendet for Bolagets aktie fran saval allmdnheten som
institutionella investerare. Styrelsen bedémer vidare att det kan bli lattare att rekrytera och behalla
nyckelmedarbetare.

Tillgangen till aktiemarknaden bedéms dven mojliggbra for Euroafrica att i framtiden i att anskaffa
ytterligare kapital plus att kunna gora strukturaffarer med en likvid aktie for att starka Bolagets
narvaro pa de olika marknaderna.

11AB Europe — AdEx Benchmark Report 2019
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Styrelsens forsakran
Styrelsen i Bolaget forsdkrar harmed att uppgifterna i Bolagsbeskrivningen ar, savitt styrelsen kanner

till, riktiga och att, savitt styrelsen kanner till, ingenting ar utelamnat Bolagsbeskrivningen som skulle
kunna paverka dess innebord, samt att all relevant information i styrelseprotokoll, revisorsintyg och
annan intern dokumentation ar inkluderade i Bolagsbeskrivningen.

29 mars 2021

Euroafrica Digital Ventures AB (publ)

Styrelsen
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VD:n har ordet

Euroafrica Digital Ventures AB star infor stora mojligheter p& vara marknader i Europa och Ostafrika.
Vi ser tydligt att reklamkop i digitala kanaler 6kar och utvecklingen drivs av 6kad mobilitet och 6kad
anvandning av sociala medier. En liknande utveckling &r sannolik dven pa tillvaxtmarknaderna i
Ostafrika. Med véra plattformar och tjinster inom digital mediamarknadsféring och digitala
annonser ar vi val positionerade for kraftig tillvaxt.

Genom vart dotterbolag Socialmedialab Nordic AB erbjuder vi en unik teknisk plattform som
forenklar och effektiviserar planering av annonskampanjer i alla de stora digitala kanalerna.
Plattformen ger maojlighet att I6pande dndra och optimera innehall, géra betalningar for alla olika
kanaler samt sammanstaller automatiskt rapportering av kampanjernas resultat, funktioner som ar
mycket efterfrdgade av anvandare. Med en licensmodell for plattformen tillsammans med en
produktionsenhet i Ostafrika fér texter och annonsinnehall kompletterar vi inte bara erbjudandet till
vara existerande 150-tal aktiva kunder i Sverige, utan vi kan dven erbjuda andra mediebyraer och
foretag vara tjanster till konkurrenskraftiga priser. Nagot vi ser som en stor konkurrensférdel.

Den kunskap och erfarenhet som vi har byggt upp under mer &n 10 ar i Norden kan vi 6verfora till
vara medarbetare i Ostafrika. Utvecklingen som skett i Norden och de krav som kunderna stéller
beddmer vi med tiden dven kommer att gilla i Ostafrika. Genom att var organisation i Ostafrika
borjar att leverera tjanster som efterfragas i Norden férbereds den for att penetrera den digitala
mediemarknaden i Ostafrika. Vi arbetar vidare med den etablerade verksamheten i Sverige och
Norden, men var 6vergripande strategi ar att licensiera medieplattformen till mediebyraer och
foretag tillsammans med text- och annonsinnehall till konkurrenskraftiga priser pa flera marknader i
Europa och Ostafrika.

Vart andra dotterbolag, Kupatana AB, erbjuder den stérsta internetbaserade kop- och
sdljplattformen i Tanzania, en stor tillvaxtmarknad med cirka 65 miljoner invanare. Varumarket ar
etablerat och plattformen genererar idag cirka 35 000 annonser, cirka 500 000 besdk och genererar
mer dn 100 000 kontakter till vara annonsorer varje manad. Allt detta sker med en i nulaget lag niva
av marknadsforing. Kop- och saljplattformen har funnits i drygt fem ar och under denna period har
internetpenetrationen okat fran cirka 15 till 50 procent samtidigt som internetmognaden 6kat till
fordel for en mer transaktionsorienterad anvandning. Vi har en aggressiv malsattning att tiofaldiga
annonsinflodet inom tre ar och dven kraftigt 6ka konvertering av gratisannonser till betalda
annonser. Marknaden vaxer och mognar och flera andra aktorer har blivit utkonkurrerade och har
valt att lamna marknaden. Darmed Okar vara méjligheter att fa en annu tydligare och dominant
position pa marknaden. Med en investering i en uppdaterad plattform som dven erbjuder e-handel
och med 6kad marknadsforing ar vi vertygade om att kunna skapa en l6nsam Blocket-liknande
verksamhet och i slutdndan kunna ta betalt for merparten av vara annonser.

For att realisera de synergier vi tydligt ser mellan verksamheterna planerar vi att etablera en
produktionsenhet och digitalt mediaféretag i Ostafrika samt 6ka marknadsféringen av kép- och
sdljplattformen genom vara experter inom sékordsoptimering (SEO), marknadsforing via sékmotorer
(SEM) samt i sociala medier. Vi kommer dven att integrera plattformen for digital marknadsforing i
kop- och saljplattformen sa att vara annonsorer kan betala for att fa ut sina annonser genom
mikromarknadsféring via kanaler som Facebook, Instagram och Google och darmed ytterligare 6ka
annonsorernas exponering for att kunna salja snabbare.

Vi star med en stadig grund med var etablerade verksamhet och avser att investera i tillvaxtstrategin

pa dessa marknader. Parallellt sker en notering av Bolagets aktie pa Nasdaq First North vilket innebar
forbattrad access till kapitalmarknaden och en likvid aktie som ger oss 6kade mojligheter att vaxa
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genom forvarv utdver den organiska tillvaxten. Vi valkomnar dig som aktiedgare och hoppas att du
ser samma spannande mojligheter till en handelserik utveckling. Tack for ditt fortroende.

Philip Ebbersten, VD och grundare
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Verksamhets- och marknadsoversikt

Allman information om Bolaget

Bolagets firma och kommersiella beteckning ar Euroafrica Digital Ventures AB (publ) och Bolagets
organisationsnummer ar 556971-0188. Bolaget ar ett publikt aktiebolag bildat och registrerat enligt
svensk ratt med sate i Stockholms kommun, Stockholms lan. Bolagets verksamhet regleras av, och
dess aktier har utgivits enligt, aktiebolagslagen (2005:551). Identifieringskoden for juridiska personer
(LEI) avseende Euroafrica ar 549300498ZGZ1NBYC361.

Bolaget bildades i Sverige och registrerades hos Bolagsverket den 8 maj 2014. Huvudsakliga
foremalet for Euroafricas verksamhet ar att bedriva dgande av teknikplattformar inom
internetbaserade marknadsplatser for produkter och tjanster liksom att, sdsom holdingbolag, dga
och forvalta aktier samt bedriva darmed foérenlig verksamhet.

Bolaget har per dagen for Bolagsbeskrivningen 15 anstéllda. Representanter for Bolaget gar att na
per telefon pa +46 738 168 994 och epost philip.ebbersten@kupatana.com, samt pa besoksadress
Brahegatan 29, 114 37 Stockholm. Bolagets hemsida ar www.euroafricadigitalventures.com.

Organisationsstruktur

Koncernen bestar av moderbolaget Euroafrica Digital Ventures AB och dess heldgda dotterbolag
Kupatana AB samt Socialmedialab Nordic AB. Socialmedialab Nordic AB ager i sin tur de heldgda
dotterbolagen SML Sweden AB, Socialmedialab Sverige AB samt Socialmedialab Norway AB.
Kupatana AB &ger i sin tur dotterbolagen Kupatana Ltd (Uganda) till 100 procent, Kupatana Ltd
(Tanzania) till 99,9 procent samt Kupatana East Africa AB till 41,6 procent.

Moderbolaget registrerades 2014, men har lange varit passivt verksamhetsmassigt och har i
praktiken varit ett skalbolag. Det anvandes tidigare under namnet Buy and Sell Tanzania AB, da
endast i syftet att forvarva ett antal domannamn. Moderbolaget blev inte verksamt i ndgon storre
utstrackning férran januari 2020, da med forberedelse infor den nya tilltanka
organisationsstrukturen. | dagslaget ar moderbolaget framst verksamt som holdingbolag och
verksamheten ligger i de tva dotterbolagen Kupatana AB samt Socialmedialab Nordic AB.

Kupatana AB har varit verksamma i Tanzania med dess kop- och saljplattform sedan 2015 och byggt
upp ett etablerat varumarke. Socialmedialab Nordic AB registrerades ar 2010 och har sedan dess
bedrivit byraverksamhet inom digital marknadsforing.

Verksamhetsbeskrivning

Bakgrund till Euroafrica

Kupatana AB, som adger och tillhandahaller kop- och séljplattformen Kupatana tillika webbplatsen
www.kupatana.com, Tanzanias storsta kop- och saljplattform, paboérjade diskussioner med
Socialmedialab Nordic AB i borjan pa juni 2020 om marknadsforingstjanster i sociala medier och
sokordsoptimering i samband med planer att utveckla en ny uppdaterad och mer tillvaxtvanlig kdp-
och séljplattform. Dessa diskussioner ledde snabbt till samtal om en fusion da Socialmedialab Nordic
AB ocks har identifierat Ostafrika badde som en tillvixtmarknad inom sociala medier och en marknad
dar de kan lagga mycket av sin produktion for sina nordiska kunder till en betydligt ldgre kostnad.
Bada bolagen sag betydande marknads- och kostnadssynergier vilket nu har resulterat i det
sammanslagna bolaget Euroafrica Digital Ventures AB (publ).

Overgripande verksamhetsbeskrivning

Euroafrica dger och tillhandahaller plattformar med tillhérande tjanster inom digital media pa de
mogna marknaderna i Norden och pa tillvaxtmarknaden i Tanzania. Tjanster som erbjuds och
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levereras genom Bolagets plattformar ar social mediamarknadsféring och digitala annonser for
marknadsforing och forsaljning av produkter for konsumenter och foretag pa den tanzaniska
marknaden. Bolagets kop- och saljplattform ar att jamfora med exempelvis Blocket i Sverige. Bolaget
har varit verksam i Tanzania med kop- och saljplattformen sedan 2015. Grundarna har lang
erfarenhet av att gora affarer i Ostafrika och identifierade Tanzania som en stark tillvixtmarknad
inom digitala transaktioner med 6ver 60 miljoner invanare. Bolagets kop- och saljplattform Kupatana
ar idag ledande i Tanzania inom digitala annonser med ett starkt och valkdnt varumarke samt bra
annons- och trafikinflode som skapar varde for bade saljare och kdpare.

Bolaget omsatte 2019 proforma cirka 32 MSEK och gjorde en vinst pa cirka 1,7 MSEK. Covid-19
pandemin har paverkat Euroafricas omsattning och tillvaxt negativt och resultatet fér ar 2020 blev
svagt negativt. Verksamheten hade dock en bra aterhamtning under det sista kvartalet 2020 och
Bolaget bedémer att de under 2021 kommer vara tillbaka pa 2019-ars nivaer.

Tjanster

Marknadsféringsplattformen Social Content

Nar marknadsforingskampanjer genomférs av bolag sa ar vanligtvis flera aktorer inblandade. Det kan
vara flera personer fran en marknadsavdelning men aven flera avdelningar. Det &r dven vanligt att
marknadsforingsbyraer kopplas in. Det innebér flertalet planeringsmoten, avstamningar och
godkdnnanden som maste koordineras mellan alla aktorer vilket skapar ett behov av ett bra
projektledningsverktyg. Euroafrica har lang erfarenhet av att driva digitala
marknadsféringskampanjer och har god insyn i de utmaningar som féretag med eller utan byraer har
for att effektivt kunna genomfora sina annonskampanjer. Med den erfarenheten och kunskapen har
Bolaget under lang tid utvecklat en mjukvara och plattform som maoter dessa behov for att enklare
och mer effektivt kunna planera, involvera alla parter och fa feedback i realtid for att kunna optimera
pagaende kampanjer.

Social Content ar ett projektledningsverktyg for digitalmarknadsforing som férenklar och
effektiviserar digitala mediekampanjer for alla som ar involverade. Kundens behov tillgodoses genom
att pa ett overskadligt satt i realtid kunna planera, godkédnna, distribuera, félja och optimera sina
digitala kampanjer. Alla parter som &r involverade i kampanjer kan transparent bidra, andra och
godkdnna kampanjen. Kunden kan vélja en eller flera kanaler denne vill genomféra kampanjen pa,
exempelvis Facebook, Instagram, Google och LinkedIn. Kunden far en sammanstallning av
kampanjresultatet som helhet och nedbrutet i kanaler.

Social Content sparar tid hos kunden, forenklar arbetet och ger mojlighet till snabba justeringar i alla
eller vissa kanaler for optimerat resultat. Plattformen férenklar dessutom arbetet vid digitala
marknadsféringskampanjer dar flera parter ar inblandade bade internt och med externa byraer
genom att all kommunikation kring en kampanj skots inne i plattformen, oavsett om parterna sitter i
olika lander, pa olika kontor eller arbetar pa distans.

Plattformen bestar av en Al som i realtid analyserar kampanjresultat och ger feedback pa
forandringar som kommer gora att kampanjen far ett battre resultat. Bolaget tar betalt i form av en
manatlig licensavgift och valjer man att betala reklamkampanjerna genom plattformen sa tar Bolaget
1-6 procent av kampanjens totala mediekdp. Kundgrupper ar alla sorters foretag som har behov att
planera och optimera reklamkampanjer inklusive andra mediebyraer. Bolaget har tva olika licenser:
» Byralicenser med obegransade anvdndare. Byralicenser ger tillgang till systemets alla
funktioner och prissatts beroende pa antalet anvandare.
» Singellicenser med begransade antalet anvandare. Singellicenser ger en begransning i antalet
anvandare och prissatts efter vald tillgang till systemets olika funktioner.
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Idag anvands denna plattform, Social Content, av flertalet valrenommerade och allmant bekanta
kunder sa som Peab, Filmstaden och Ledarna och som genomfor cirka 200 till 300
marknadsforingskampanjer i manaden. | dagslaget anvander kunderna Social Content och dess
funktionalitet utan nagra separata avtal. Bolaget planerar att uppréatta separata avtal med befintliga
samt nytillkommande kunder under andra kvartalet 2021. Plattformen licensieras idag till cirka 150
kunder som dven bestéller tillaggstjanster som text- och annonsframtagning for digitala medier.

Plattformen Social Content har utvecklats internt utifran kunders behov och kommer som néasta steg
finnas disponibel fér marknaden utanfér den egna kundkretsen genom att gora tjansten tillganglig
som en Software as a Service-16sning. Dar kan kunderna registrera sig for ett konto direkt via
Bolagets hemsida. For att nd en kundkrets utanfor Sverige avser licensprodukten éversattas till flera
sprak, framforallt engelska.

Social Content anvands i dagslaget endast i Sverige av Bolagets byrakunder, men Euroafrica avser att
investera i marknadsforing for att kunna lansera Social Content till en bredare krets. Lanseringen av

Social Content kommer att ske i ett separat dotterbolag for att pa sa vis skapa en storre tydlighet till
marknaden. Det ger ocksa det nédvandiga fokuset som plattformen behoéver foér att kunna utvecklas
fran dar den ar idag till att kunna na de ambitidsa forsaljningsmalen.

Som ett komplement i tillagg till plattformen erbjuder dven Bolaget experttjanster inom
marknadsforing. Det inbegriper allt fran att skriva till att skapa annonsmaterial till att rekommendera
vilka kanaler som ar mest lampade for produkten eller tjainsten. Ar texterna pa engelska forlaggs
produktionen till kontoret i Ostafrika for att f& battre marginaler. Denna produktionsenhet kan dven
forse flera aktorer pa marknaden, inklusive konkurrenter.

Ko6p- och séljplattformen Kupatana

Visionen ar att 6ka handeln i Tanzania och Ostafrika genom att med Bolagets kdp- och siljplattform
tillhandahalla den mest relevanta plattformen for att kunna marknadsféra, salja och képa produkter.
K6p- och séljplattformen fyller samma syfte som Blocket gor i Sverige, ndmligen att koppla ihop
séljare och kopare. Kép- och séljplattformen bestar av en webbsida, skraddarsydd mobil webbsida,
Android- samt |0S-applikationer. Plattformen mojliggor for foretag och privatpersoner att lagga upp
enskilda annonser for produkter som de vill sédlja och som exponeras till tusentals potentiella kopare
varje dag. Finns intresse for en speciell produkt kan képaren kontakta saljaren genom telefon, sms
eller epost. Plattformen genererar cirka 30-35 000 annonser och har cirka 450 000 bestkare per
manad som stannar i genomsnitt 8-9 minuter, tittar pa cirka 10-12 sidor, har en lag bounce rate, det
vill sdga kunder som lamnar sidan direkt, om cirka 30 procent och genererar cirka 100 000
forfragningar per manad till Bolagets annonsorer.

K6p- och séljplattformen forenklar for individer och féretag att marknadsféra och sélja sina
produkter. Den hjalper kdpare att kunna jamfora priser och dven hitta begagnade produkter som
starker den cirkuldara ekonomin. Malet ar att kunna ta betalt fér varje utlagt annons men fram till
dess att Bolaget har en 6vertygande dominant position sa ar affarsmodellen "freemium”. Det
betyder att Euroafrica skapar tillvaxt genom gratisannonser och de mogna kunderna betalar for
premiumannonser for battre exponering. Affirsmodellen bygger pa kraftig tillvaxt i annonsinfléden
och en 6kande grad av konvertering till betalande kunder. Priset for en premiumannons for bilar och
fastigheter ar cirka 20 SEK per annons och for évriga cirka 5 SEK. De som vill skjuta upp sin annons till
toppen for extra exponering betalar cirka 3 SEK per gang. Bolaget har, genom flera av de stérre
telekombolagen i Tanzania, integrerat plattformen med mobila betallésningar sasom Pesapal, M-
Pesa, Tigopesa och Halopesa.

Plattformen moijliggor dven for foretag att ha displaybannerannonser och genom att klicka pa dem sa
kommer besokaren till foretagets hemsida. Plattformen har specifika platser dar foretagskunder kan
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ha displaybanners pa webbplatsen och i apparna, vilket &r en stor synergi med Bolagets
marknadsforingsverksamhet. Genom exponering sa far Bolagets kunder varumarkeskdnnedom pa en
plattform dar flera képare och séljare kopplas samman.

Ny kép- och séljplattform for 6kad tillvaxt

Den &ldre plattformen ar byggd pa en programvara som inte langre uppdateras av skaparna av den
plattformen. Bolaget avser darfor att bygga en ny mer tidsenlig plattform med emissionslikviden som
anvander modern teknik och genomtankta utvecklingsmiljoer. Arbetet planeras att pabdrjas under
mars 2021 och bedéms kunna lanseras i steg fran mitten av 2021. Plattformen ska da sikerstélla den
hogsta rankingen pa sékmotorer, integreras med chattfunktion, personliga sidor, integrera
marknadsféringsmjukvaran Social Content som erbjuder annonsérer att dven kunna sprida sina
annonser i sociala medier som Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin och Google. Sammantaget
kommer Bolaget att kunna 6ka vardet fér dess betalande annonsdrer och bli en mer dominant
marknadsaktor. Euroafrica utvarderar dven att utveckla en tjanst dar en kdpare kan deponera en
forskottsbetalning pa ett sparrat konto hos Kupatana for att sakra tillgang till en vara, ett sa kallat
escrowkonto. Detta skulle enligt Bolagets bedomning skapa trygghet for bade kdpare och séljare da
ingen av parterna riskerar att bli bedragna da pengar eller varan skickas i fortid.

Med den nya kommande plattformen kan Bolaget ocksa erbjuda féretagskunder att konstruera och
hosta deras hemsidor pa plattformen genom sa kallad white label. White label innebar att kdp- och
saljplattformen erbjuder mojlighet for foretag att ha en egen hemsida pa Bolagets plattform. Genom
white labeltjansten far de tillgang till en plattform utat som redan har trafik. Bolaget mojliggor for
kunden att lagga upp sina annonser pa plattformen som da dven speglas pa deras white
labelhemsida. Bolaget skapar mallar for dessa hemsidor och kunderna betalar en manadsavgift for
att ha deras hemsida pa kupatana.com/féretagsnamn. Pa sa satt avser Bolaget fa langsiktiga kunder
som anvander plattformen for att driva trafik och 6ka dess exponering ytterligare. Genom att ha 1
000-tals aktiva kunder 6kar utbudet och darmed dven trafiken pa kop- och saljplattformen.

Da Bolaget i dagsldget bara kopplar samman kdpare och séljare har Euroafrica ocksa fatt
forfragningar om Bolaget kan sdlja annonsorers produkter at dem. Som ytterligare ett led i att 6ka
omsattningen och kundvardet avser Bolaget darfor att daven implementera en e-handelstjanst for
foretag. Tjansten innebar att Bolaget saljer produkter for foretagskunders rakning. Bolaget tar emot
ordern, betalningen, organiserar transport fran kundens lager till kdparen, eventuell forsdkring och
tar betalt via en férsaljningskommission. Pa sa satt far Bolaget en del av transaktionsvardet. Bolaget
kommer att behova 6ka personalstyrkan i Tanzania for att kunna mota denna tillvaxt med bland
annat saljare och kundsupport.

Ur ett tekniskt perspektiv kommer mycket arbete laggas pa att fa plattformen sa sdker som majligt
bade vad galler intrang och foér att motverka bedrageri mellan annonsor och kund, samtidigt som den
tillhandahaller relevanta och anvdandarvanliga funktioner. Exempel pa planerade funktioner ar bland
annat:
e Stod for flera sprak.
e Skalbar servermiljo for att stodja manga samtidiga anvandare.
Flera mojligheter for Kupatana att kontakta annonsérerna.
Utvecklade kommunikationsmojligheter mellan saljare och kund.
Anpassningsbara mallar for att skapa annonser.
e Stodja bade stillbild och rorliga bilder for att locka kunder till annonserna.
e Stod for GDPR i olika lander.
e Ett mera genomarbetat agentsystem (séljare, pa lokal och regional niva).
e Stod for att kunna sélja tillgang till plattformen fér andra dn Kupatana.
e Integrera olika betaltjanster.
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e Integration mot tredjeparts statistiksystem.
e Kombinera med egen e-handelsplattform.
e Differentiera kund/annonsér som kan vara privat eller foretag.

Plattformens servermiljo ar placerad pa Amazon Web Services (AWS) och Cloudflare for att
sakerstalla upptid med sa snabb atkomst som majligt. AWS &r ett varldsomspannande molnbaserat
serverhotell med mycket stor och stabil serverkapacitet. Utéver sdkerstalld upptid behéver inte
Bolaget hyra egna lokaler for att husera servrar och behdver inte gora investeringar i hardvara.
Underhallet ar mycket litet och Bolaget kan bestdmma nar och om de behdéver uppgradera nagot.
Underhallet ar i huvudsak begransat till sdkerhetskopiering av system och kunddata. AWS ger ocksa
en storre skalbarhet och ger Bolaget majlighet att uppdatera till storre servrar med mer kapacitet
vilket kan ske pa nagra minuter samt uppdatering av natverksprestanda beroende pa
natverkstrafiken pa Bolagets plattformar. | och med att AWS verkar 6ver hela varlden innebar det
ocksa smidigare lansering av kép- och séljplattformen pa nya marknaden. Detta innebér i korthet att
Bolaget kan satta upp dess tjanster i vilket land som helst pa valdigt kort tid samt sdkerstalla att data
ar samstammigt var helst en anvandare ansluter sig och att det finns sdkerhetskopior pa samtlig
information. Det innebar ocksa att folja lokala lagar i respektive land blir enkelt och uppdateringar
med nya funktioner gérs pa alla marknader samtidigt.

Cloudflare &r en varldsomspannande leverantor av tjanster for atkomstkontroll. Cloudflare fungerar
som skydd fran 6verbelastningsattacker med mera. Darfor gar all gar all trafik via Cloudflare som
kontrollerar trafiken och automatiskt skyddar servrarna fran att 6verbelastas av illasinnade.

Synergier mellan plattformarna

Malet med, och en av de stora fordelarna av, fusionen ar att de tva verksamheterna kan na stora
synergier for tillvaxt tillsammans. Verksamheten i Norden levererar kunskap om affarskoncept och
tekniska l6sningar, erfarenhet, ledning, digital marknadsféring och produktutveckling till annons- och
e-handelsverksamheten i Ostafrika. Verksamheten i Tanzania levererar i sin tur kunskap om
marknaden, ett stort natverk samt kunder for etablering av digital marknadsforing i det digitalt
vaxande Ostafrika. Dartill ska mediaverksamheten i Ostafrika leverera produktion av texter och
annonsinnehall for vidareforsaljning i Norden vilket ger battre marginaler samt konkurrensférdelar
mot den dyrare arbetskraften i Norden och kringomradet. Den digitala marknadsforingsplattformen
avses ocksa integreras med kop- och sdljplattformen fér att erbjuda kunder och annonsérer att dven
marknadsfdra sina annonser pa sociala medier for en mindre kostnad.

Affarsmodell och verksamhetsutveckling

Euroafricas vision ar att forenkla fér manniskor att kunna marknadsfora och salja sina tjanster och
produkter pa ett effektivt satt. Bolagets affarsmodell grundar sig darefter.

Affarsmodellen och intdktsmodellen bygger pa:

1. Licensavgifter for att anvanda mjukvaran och plattformen Social Content samt rorlig
kommission pa 1-6 procent av annonskop genom plattformen. Idag anvands plattformen av
existerande kunder och ingar i den helhetstjdnst som erbjuds inom digital marknadsforing.
Inom kort kommer existerande kunder bli licenskunder och Bolaget far darefter dessa
licensintakter. Vidareutveckling kravs for att lansera plattformen till hela marknaden i
Sverige, Norden och Ostafrika.

2. Tillaggstjanster som annonsmaterial, texter, SEO med mera. Dessa tjanster genererar
intakter idag i samband med att Bolaget driver fullstandiga digitala
marknadsfoéringskampanjer at kunder.
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3. Premiumannonser for kop- och saljplattformen Kupatana som mojliggor storre exponering
for annonsoren. Betalning ar integrerat med de storsta mobila betaltjansterna i Tanzania.
Dessa genererar intdkter idag.

4. Bannerannonsering pa Kupatana. Dessa genererar intdkter idag.

5. Forséaljningskommission genom att Kupatana skoter forsaljningen at kunders rakning. Denna
tjanst ligger i utvecklingsstadiet och kommer generera intdkter forst nar nya kdp- och
saljplattformen utvecklats med e-handel.

6. Tillaggstjanster sdsom transport, forsakring, escrowldsning, whitelabelhemsidor at foretag.
Denna tjanst ligger i utvecklingsstadiet och kommer generera intdkter forst nar nya kdp- och
saljplattformen utvecklats med e-handel.

Social Contents verksamhetsutveckling

For verksamheten i Norden ar den framsta utmaningen konkurrensen inom digital marknadsféring
som enligt Bolagets bedomning kan beskrivas som medel till hdg pa en stor och viaxande marknad.
Marknaden drivs av kompetens, personliga relationer och pris. Det finns ett flertal stérre
konkurrenter som specialiserar sig antingen inom social mediamarknadsféring eller
sokordsoptimering, sa som Pineberry och Valtech.

For att mota konkurrensen och differentiera sig mot denna planerar Bolaget att plattformen Social
Content ska licenseras till foretag och mediebyraer samt att en stor del av produktionen av texter
och annonser skots via Bolagets personal i Ostafrika. Strategin att erbjuda plattformen till alla aktérer
p& marknaden och dven silja text- och annonsproduktion fran kontoret i Ostafrika mojliggor att
Bolaget kan uppfattas mer som samarbetspartner an konkurrent pa de nordiska och europeiska
marknaderna.

Euroafrica ser méjlighet till etablering p& flera marknader i Europa och Ostafrika med Social Content
da det finns ett vaxande behov av plattformen i och med 6kande digitalisering. Verksamhet inom
media och marknadsforing planeras att lanseras i Tanzania under tredje kvartalet 2021 for att
darifran i ett forsta steg producera content till kunder. Etableringen av ett mediabolag i Tanzania &r
strategiskt och tanken &r att inledningsvis producera till en lagre kostnad &n vad det hade kostat pa
europeisk mark. Det ger konkurrensférdelar for den svenska verksamheten och kommer pa sikt
kunna utgora en viktig del av Ionsamheten. | det langre perspektivet, 1-2 ar, sa dr Bolagets avsikt att
bygga upp en lokal kompetens kring de basala delarna inom onlinemarknadsfoéring, for att pa sa vis
kunna erbjuda den lokala marknaden i Ostafrika produktion av hemsidor, produktion av content,
hantering av annonskampanjer och community management.

| dagslaget ar marknaden i Tanzania omogen i ovan marknadsomraden men det dr Bolagets
beddmning att det dandras i allt snabbare takt och ovanstaende tjanster kommer att vara efterfragade
i en snar framtid.

Kupatanas verksamhetsutveckling

For verksamheten inom annonser i Tanzania ar malet att bli en total dominant aktor for att i en nara
framtid kunna ta betalt fér varje annons. Den kortsiktiga strategin for Bolaget ar att verka med en sa
kallad “freemium” modell som i dagslaget ger bade mer trafik samt exponering. Det betyder att
annonser ar gratis men att mojlighet finns att betala for en premiumannons som ger battre
exponering och darmed mojlighet till flera forfragningar och snabbare forséljning. Bolaget ser dven
mojligheter till konsolidering pa marknaden. Dartill finns mojlighet till expansion av kép- och
siljplattformen &ven p& narliggande marknader i Ostafrika. Detta kan ske via egen etablering eller
genom att licensiera ut plattformen till andra aktorer.
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Lansering av sa kallad micro marketing, valdigt nischad och specifikt inriktad marknadsforing till i
detta fall sma annonskostnader, via kop- och saljplattformen kommer att ske under tredje kvartalet
2021 vilket kommer leda till att alla annonsérer som laddar upp en annons pa plattformen ocksa
kommer att kunna marknadsfora den via Facebook och Google genom integration med Social
Content. Det kommer att vara valfritt for annonséren hur mycket denna vill spendera och lagsta
kostnadsnivaerna kommer borja fran cirka 10 SEK.

For kop- och sdljverksamheten i Tanzania finns inga specifika regler da Bolaget endast for samman
sdljare och kdpare pa en plattform. Det ska upplysas vilka regler och riktlinjer som géller alla
anvandare pa plattformen. Nar Euroafrica mojliggor forskottsbetalningar till sparrade konton,
escrowkonton, i Tanzania maste Bolaget ha tillstand fran behoriga myndigheter att halla och hantera
andras pengar. Bolaget avser att undersdka mojligheten att samarbeta med tredje part for detta
andamal och pa sa vis undga tillstandskravet.

Overgripande verksamhetsutveckling

Bolaget avser att konsolidera samtliga av dess utvecklingsresurser och kompetens under 2021 i syfte
att samla all utveckling inom koncernen. Anledningen till en konsolidering av utvecklingsresurserna
ar att skapa en storre och mer lattillganglig miljo dar utbyte mellan dotterbolagens i dagslaget
mindre team kommer kunna ske mer sémlost. Dessutom frigérs resurser som kommer att kunna flyta
mellan plattformarna for smidigare och mer kostnadseffektiv produktutveckling.

Forsaljning och distributionskanaler

Euroafricas forsaljning av tjanster sker framst genom B2B-forsaljning, det vill sdga business to
business. Plattformen Social Content saljs genom B2B férséaljning for Byralicenser och Singellicenser
marknadsférs online. Kunder registrerar och skapar konton for att komma at tjansten. Betalda
premiumannonser saljs genom kop- och sadljplattformen dar betalning sker med de stérsta mobila
telekombolagens betaltjanster. Abonnemangstjanster och displayannonsering pa kép- och
saljplattformen gors genom B2B-forsaljning. Kommande e-handelstjanst tillsammans med tillhrande
kringtjanster sdsom leverans och returer kommer séljas genom B2B-forséljning,
onlinemarknadsforing samt pa plattformen i sig sjalv.

Finansiell strategi och finansiering

Euroafrica har en aggressiv tillvaxtstrategi och har mojlighet att nyttja synergier mellan Bolagets tva
plattformar och tjanster. Bolaget bedémer att verksamheten som helhet for 2021 skulle kunna
generera vinst igen, men den offensiva tillvaxtstrategin innebar att Bolaget prioriterar investeringar
for att 6ka forsaljning och etablera verksamheterna ytterligare for att na en stérre organisk tillvaxt.
Detta innebar att Euroafrica ar i en tillvaxtfas som syftar till expansion de kommande aren. Fram till
dess att intdkterna fran forsaljning av Bolagets tjdnster genererar tillrackligt positivt kassafléde for att
finansiera Euroafricas expansion och tillvaxt till fullo, kommer Bolagets finansiering dartill ske med
agarkapital i form av nyemissioner eller annat riskkapital.

Med tillvaxtstrategin behover Bolaget pa kort sikt ta in kapital fora att géra investeringar i den
starkare tillvaxtgenererande kdp- och séljplattformen och for att addera e-handelsfunktionen.
Bolaget ser aven ett behov av att anstélla en produktdgare som arbetar med att méta kunders behov
genom att standigt utveckla plattformen med uppdaterade tjanster och funktioner i kombination
med Bolagets marknadsforing.

Marknadsoversikt

Digital mediamarknadsforing har sedan manga ar 6kat och tagit marknadsandelar fran traditionell
marknadsfoéring i TV, radio, tidningar, tryck och utomhusreklam. Den globala marknaden for digital
marknadsforing uppgar till cirka 323 miljarder USD for ar 2020 och prognosticeras att na 640
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miljarder USD ar 2027, innebarande en genomsnittlig tillvaxttakt om 10,3 procent per ar mellan aren
2020-2027.2

Digital marknadsforing definieras som den del av marknadsféringen som anvander digitala och
onlinebaserade kanaler och plattformar for att na ut till konsumenter. Marknadsféring genom
internetbaserade kanaler utgor en stor del av marknadsféringen, men begreppet ar inte begransat till
detta. Begreppet inkluderar bland annat mobiltelefoner och SMS och MMS, marknadsforing pa
sociala medier, displaymarknadsforing, sokmotormarknadsféring och alla andra former av digital
media.?

Sa kallad displaymarknadsféring, det vill sdga reklam i form av texter, bilder och filmer pa internet,
forvantas vdaxa mest med en genomsnittlig arlig tillvaxttakt om 12 procent och na ett varde av 350
miljarder USD till ar 2027. Marknadsforing via betalda och obetalda trafikdrivande annonser pa
exempelvis skmotorer forvantas vdaxa med ndrmare 9 procent per ar i genomsnitt mellan 2020 och
2027 och varderades ar 2020 till cirka 143 miljarder USD.*

Pa den europeiska marknaden forvantas Tyskland ha stoérst tillvaxt om cirka 8 procent tillvaxt per ar i
genomsnitt mellan ar 2020 och 2027. Marknaden for digital marknadsforing i Europa i helhet
prognosticeras att nd narmare 139 miljarder USD &r 2027.°

Idag spenderas narmare 650 miljarder SEK arligen i digital annonsering i Europa. Sedan 2006 har
annonseringen i digitala kanaler 6kat med 4 miljarder SEK varje ar. | Sverige och 6vriga Norden
motsvarar den arliga annonseringen i digitala och sociala medier 6ver 40 miljarder SEK. Den tydliga
trenden ar att digital mediamarknadsféring kommer att 6ka och fortsatta att ta marknadsandelar,
framforallt via mobiltelefoner och andra mobila kommunikationsplattformar.®

Total digital annonsering i Europai mrd Euro
(CAGR 2006-2019: 18 %)
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De flesta marknader som har en dominant aktor ar enligt Bolagets bedémning valdigt Idnsamma. Det
finns fa lander och marknader kvar att kunna etablera kop- och saljplattformar pa och dar det finns
en mojlighet att fa en dominant position. De flesta marknader har redan sadana aktorer, till exempel
Blocket i Sverige och Avito i Ryssland.

Covid-19

2 Reportlinker — Global Digital Advertising and Marketing Industry 2020-2027
3 Financial Times — Definition of Digital Marketing - 2017

4 Reportlinker — Global Digital Advertising and Marketing Industry 2020-2027
5 Reportlinker — Global Digital Advertising and Marketing Industry 2020-2027
5 1AB Europe — AdEx Benchmark Report 2019
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Mediabranschen har snabbt forandrats av radande pandemi. Restriktionerna har medfort att
konsumenter stallt om och mer och mer dndrat sina vanor till att konsumera digitala tjanster.
Branschen som helhet har ur ett ekonomiskt perspektiv stagnerat pa grund av restriktioner och
begrdnsad rorelsefrihet, medan digitala tjanster har 6kat vilket enligt Bolagets beddmning kan anses
som positivt for deras verksamhet pa langre sikt i och med att dven konsumtionen av digital
marknadsforing 6kar i och med detta. Framst annonsintakter i ljudformat s som podcasts forvantas
en stor 6kning. Marknadsforing i ljudformat har haft en stark utveckling tidigare och pa grund av
pandemin forvantas marknadsvardet 6ka ytterligare med mer dn en fordubbling av intdkterna mellan
ar fram till ar 2024. Branschen som helhet forvantas dock aterhdmta sig redan under ar 2021 da
intdkterna nar tillbaka till samma niva som innan pandemin dar framst den digitala konsumtionen av
tjanster ar den drivande faktorn.”

Ostafrika

De tva framsta drivande faktorerna fér Bolagets marknad i Ostafrika dr en 6kande tillgang till internet
i dessa lander samt den snabbast vaxande andelen medelklass globalt sett. Enligt African
Development Bank har Afrikas medelklass mer an tredubblats senaste 30 aren och uppgar till cirka
313 miljoner manniskor eller mer an en tredjedel av kontinentens befolkning. Den 6kade storleken
och kopkraften hos medelklassen i Afrika kan framst forklaras av en stark ekonomisk tillvaxt och
stabilare arbetsmarknad med mer marknadsmassig ersattning. Medelklass i detta avseende
definieras som en hogre inkomst 4n genomsnittet. Genomsnittet ar lagre i Afrika an i Vastvarlden,
men speglas allt som oftast ocksa i pris och inflation i Afrika vilket har en positiv paverkan pa denna
medelklass kdpkraft.®

Tanzania

Tanzania, Kupatanas framsta marknad, har 6ver 60 miljoner invanare. Internetpenetrationen okar i
landet och uppgick till cirka 49 procent &r 2019.° Den ekonomiska tillvaxten matt i
bruttonationalprodukt per capita har i genomsnitt varit cirka 5,4 procent per ar de senaste 20 dren.?
Tanzania har enligt Tanzania Communications Regulatory Authority cirka 28 miljoner
internetanvandare per utgangen av september 2020 dar anvandandet nastan uteslutande sker
genom det mobila natverket.!

Media- och underhallningsmarknaden i Tanzania vaxte 6ver 17 procent fran 2017 till 2018 och
varderades da till 598 miljoner USD. Med en prognosticerad tillvaxttakt om i genomsnitt 18,3 procent
per ar fram till 2023 kommer marknaden da varderas till 1,4 miljarder USD, innebarande mer an en
fordubbling under de fem prognosaren. Internettillgangen i landet ar fraimsta underliggande faktorn
for denna tillvaxten och Tanzania har ett utbrett 4G-natverk med stor tackning och kapacitet. Dartill
investeras det i infrastruktur for fibernatverk for att na ut med hég bandbredd till landets
internetanvdndare. Internettillgangen varderas till cirka 895 miljoner USD ar 2023, med en
genomsnittlig tillvaxt per ar om knappa 24 procent mellan ar 2018 och 2023. Av detta stod
anvandningen av mobila natverket for 77 procent 2018 och férvantas na en andel om 89 procent ar
2023.%2

7 PWC - Global Entertainment & Media Outlook 2020-2024

8 African Development Bank — The Middle of the Pyramid: Dynamics of the Middle Class in Africa

% Tanzania Communications Regulatory Authority — Quarterly Communications Statistics Report September
2020

12 World Bank — Data Tanzania

11 Tanzania Communications Regulatory Authority — Quarterly Communications Statistics Report September
2020

12 pWC - Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
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Digitaliseringen har kommit |&ngt i Tanzania och det finns ett f6r Ostafrika stort utbud av digitala
tjanster sd som e-handel, finansiella tjanster och streaming. Da smartphones och motsvarande teknik
har natt ett stort genomslag i landet fortsatter efterfragan pa dessa tjanster vaxa snabbt, dock fran
en lag niva.:?

Totala reklamintakter i landet uppgick ar 2018 till cirka 94 miljoner USD och med en arlig
genomsnittlig tillvaxt om narmare 7 procent férvantas marknaden vara vard cirka 130 miljoner USD
2023. Marknadsféring och reklam via radio ar framsta segmentet i Tanzania med cirka 32 miljoner
USD ar 2018, motsvarande cirka en tredjedel av alla reklamintakter. Radion forvéantas ha en fortsatt
stark position allt eftersom kostnaden for mobil dataanvandning minskar och penetrationen av
smartphones, med standig tillgang till radiotjanster, fortsatter vixa. Internetreklam ar Tanzanias
snabbast vixande reklammedia med en forvantad genomsnittlig tillvaxt pa 10 procent per ar mellan
2018 och 2023. D3 internetinfrastrukturen i landet inte garanterat kan stotta streaming av rorliga
bilder 6ver hela landet, dr den vanligaste reklamen betalda annonser, banners och dylikt och
forvantas varderas till ndrmare 6,6 miljoner USD &r 2023.%4

Kenya

Kenya ar det land i Ostafrika dar digitaliseringen har kommit som ldngst med en mycket hég grad av
internetpenetration. Detta gor Kenya till en intressant marknad for Bolagets mojliga
expansionsplaner i Ostafrika genom egen etablering eller licensiering av kép- och saljplattformen.
Kenyas media- och underhallningsmarknad forvantas vaxa med narmare 10,3 procent i genomsnittlig
arlig takt mellan ar 2018 och 2023. Som jamforelse vaxte marknaden med 13,0 procent mellan 2017
och 2018 for att nd 1,8 miljarder USD.?” Tillgdngen till internet &r framsta drivande faktorn fér denna
tillvaxt och 2018 stod internet fér 56 procent av marknadsvardet for media- och
underhallningsmarknaden. En andel som forvantas vaxa till 64 procent ar 2023. Kenya ar i framkant i
Ostafrika vad géller internetuppkoppling och -tillgdng, och férvdntas ocksa vara s& framéver tack vare
stora investeringar fran regeringen samt teknik- och kommunikationsféretag.’® Kenya
Communications Authority uppskattar att mer dn 90 procent av befolkningen har tillgang till internet.
Det ofta langa avstanden till landets mer avlagsna bostadsomraden utgor ett hinder fér utbyggnad av
internetinfrastrukturen, men bolag i landet arbetar med I6sningar via exempelvis internetsignaler
genom hoghojdsballonger, som kan ge internettillgang till i praktiken hela landet i likhet med
satelliter. Kenya ar ocksa en av Ostafrikas mest Iimpade lander fér 5G-teknik och viss efterfrdgan och
patryckning fran landets foretag kan innebéra att arbetet med infrastrukturen for detta trappas

Upp-l7

TV och video ar nast stérsta segment i ovan ndamnd marknad i Kenya och stod ar 2018 fér cirka 17
procent av marknadsvardet. Streaming av rorlig media och streamingtjanster véxer, dock fran en 1ag
niva, men begransas av |1ag bredbandspenetration utanfor landets storre stader. Detta utgor ett
hinder for stérre streamingtjanster att etablera sig i landet och marknaden for streamingtjanster
forvantas fa storre potential i takt med att mobila natverket utvecklas.'®

Kenyas totala reklamintakter forvantas na 427 miljoner USD ar 2023, med en arlig genomsnittlig
tillvaxttakt om 7 procent, dar TV, radio och alltmera internet ar de viktigaste medierna. Radioreklam
ar en mediekanal som har bred penetration i Kenya. Mellan ar 2018 och 2023 férvantas den
genomsnittliga arliga tillvaxten vara nastan 7 procent, innebarandes ett viarde pa dryga 125 miljoner

13 PWC - Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
14 PWC - Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
15 PWC - Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
16 pWC — Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
7PWC - Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
8pWC — Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
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USD &r 2023.%° TV-reklam i Kenya férvantas nd cirka 144 miljoner USD &r 2023. Digitaliseringen
overlag ger upphov till fler nischade kanaler vilket i sin tur ger stérre mojlighet att rikta reklam mot
mer nischade segment. Detta tillsammans med det faktum att Kenya ar bland Ostafrikas dyraste land
sett till reklamtid forvantas fortsatt driva intakterna fran TV-reklam i landet. Internetreklam &r den
shabbast véxande av de tre medierna, med en genomsnittlig tillvaxttakt om 13 procent per ar mellan
2018 och 2023, och férvantas na cirka 36 miljoner USD ar 2023. Mojligheten att tjana pengar pa
denna reklam har varit begréansad till den del av befolkningen med tillgang till fast bredband,
innebdrande att det finns stora mojligheter i den snabbt vdaxande anvdandningen av mobila natverket.
| takt med att internethastigheten blir allt snabbare och kostnaden for dataanvandning genom
mobila natverk minskas forvintas denna begransning bli ett allt mindre problem i framtiden.?

1% PWC - Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
20 pWC - Insights from The Entertainment & Media Outlook: 2019-2023 — An African perspective
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Finansiell information

De resultat- samt balansrakningar som redovisas i detta avsnitt avseende heldr &r hamtade dels fran
Bolagets arsredovisning for rakenskapsaret 2019 och dels fran den fér Bolagsbeskrivningen
upprattade koncernarsredovisningen for rakenskapsaret 2020 vilka har upprattats i enlighet med
Arsredovisningslagen och BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning (K3).
Arsredovisningen for rakenskapsaret 2019 har reviderats av Bolagets revisor.
Koncernarsredovisningen fér ar 2020 har 6versiktligt granskats av Bolagets revisor.
Kassaflodesanalyserna avseende Euroafrica ar upprattade for att presenteras i denna
Bolagsbeskrivning och har inte reviderats av Bolagets revisor. Belopp i detta avsnitt kan i en del fall
ha avrundats, vilket gor att summeringarna inte alltid ar exakta. Belopp i detta avsnitt ar inte
jamforbara med varandra. Detta pa grund av att den finansiella historik som presenteras ar for olika
bolag, antingen ar ej reviderade eller reviderade samt for olika tidsperioder.

Arsredovisningen for 2019 &r upprattad i emittentens davarande bolagsnamn Kupatana Holding AB.
K6p- och sdljplattformen bedrevs 2019 i bolaget Kupatana AB, vilket Kupatana Holding AB inte hade
nagot agande i under réakenskapsaret.

Da Euroafricas nuvarande verksamheter tidigare bedrevs i de tva separata bolagen Kupatana AB
avseende kop- och saljplattformen samt Socialmedialab Nordic AB géllande
marknadsforingsplattformen, redovisas finansiell historik for dessa bolag for rakenskapsaret 2019.
Dessa arsredovisningar har reviderats av respektive bolags revisor.

Finansiell historik for Bolaget

Euroafrica
1/1-31/12 2019

Resultatrakning (TSEK) Reviderad
Rorelsens intdkter
Nettoomsattning 0
Rorelsens kostnader
Ovriga externa kostnader -144
Rorelseresultat -144
Resultat efter finansiella poster -144
Skatt pa arets resultat 0
Arets resultat -144
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Koncern Euroafrica

1/1-31/12 2020 1/1-31/12 2020

Resultatrikning (TSEK) Oversiktligt granskad Oversiktligt granskad
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 195 400
Rorelsens kostnader
Ovriga externa kostnader -1901 2189
Personalkostnader 0 0
Av- och nedskrivningar, materiella och 0
immateriella anlaggningstillgangar -4 110

6011 -2189
Rorelseresultat -5816 1789
Resultat fran finansiella investeringar
Resultat fran andelar i koncernféretag 0 -8218
Finansiella intakter 0 0
Finansiella kostnader 0 0
Resultat efter finansiella poster -5 816 -10008
Skatt pa arets resultat 0 0

-10 008

Arets resultat -5 816



Euroafrica
1/1-31/12 2019
Balansrakning (TSEK) Reviderad

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar
Fordringar for tecknat ej inbetalt
aktiekapital 620

Finansiella

anlaggningstillgangar

Andra langfristiga

vardepappersinnehav 206

Summa anlaggningstillgangar 826

Omsdttningstillgangar

Kortfristiga fordringar

Mervérdesskattefordran 36

Kassa och bank 30

Summa omsittningstillgangar 66

SUMMA TILLGANGAR 892

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 50

Ej registrerat aktiekapital 50
100

Fritt eget kapital

Balanserat resultat -10

Overkursfond 570

Erhalina aktiedgartillskott 10

Arets resultat -144

Summa eget kapital 526

Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder 35
Ovriga kortfristiga skulder 6
Skulder till moderféretag 325
SUMMA EGET KAPITAL OCH

SKULDER 892



Koncern Euroafrica

1/1-31/12 2020 1/1-31/12 2020

Balansrikning (TSEK) Oversiktligt granskad Oversiktligt granskad
TILLGANGAR

. . 139
Tecknat ej inbetalt kapital 139
Immateriella 0
anlaggningstillgangar 1024
Materiella anlaggningstillgdngar 6 0
Aktier i dotterforetag 0 14848
Aktier i intresseforetag 99 0
Kundfordringar 70 0

. . 400

Fordringar hos koncernforetag 0
Kortfristiga fordringar 239 70
Forutbetalda kostnader och 60
upplupna intakter 0
Kassa och bank 837 812
SUMMA TILLGANGAR 2414 16 329
EGET KAPITAL OCH SKULDER%!
Eget kapital 1625 16135

. 151
Leverantorsskulder 674
Kortfristiga skulder 72 13
Upplupna kostnader och 31
forutbetalda intakter 43
SUMMA EGET KAPITAL OCH
SKULDER 2414 16 329

21 Inklusive den per 2020-12-31 ej registrerade nyemissionen om 4 378 840 nyemitterade aktier



Koncern Euroafrica
Kassaflodesanalys 1/1-31/12 2020 1/1-31/12 2020
(TSEK) Ej reviderad Ej reviderad

Den I6pande verksamheten

Rorelseresultat -5816 -1789
Justeringar for poster som inte ingar i kassaflédet:

Avskrivningar 4110 -
Betald inkomstskatt -5 -

Erhallen ranta - -

Erlagd Ranta - -

Kassaflodet fran den lopande verksamheten fore

forandringar av rorelsekapital -1710 -1789

Kassaflodet fran férdndringar av rérelsekapital

Forandring av rorelsefordringar 198 387
Forandring av leverantorsskulder -509 -9
Forandring av rorelseskulder -918 -136
Kassaflodet fran den I6pande verksamheten -2939 -1547

Kassaflodet fran investeringsverksamheten

Forvarv av materiella tillgdngar 0 -
Forvarv av dotterforetag och finansiella tillgangar 0 -
Kassaflodet fran investeringsverksamheten 1] 1]

Kassaflodet fran finansieringsverksamheten

Nyemissioner 3888 3078
Nyemissionskostnader -348 -348
Kassaflodet fran finansieringsverksamheten 3540 2730
Arets kassaflode 600 1183
Likvida medel vid arets boérjan 237 30
Likvida medel vid arets slut 837 813

783

Forandring i arets kassaflode 600




Finansiell historik for Kupatana AB

Resultatrakning (TSEK)
Kupatana AB

Rorelsens intdkter

Nettoomsattning

Rorelsens kostnader
Ovriga externa kostnader

Personalkostnader

Rorelseresultat

Resultat fran finansiella poster

Resultat fran andelar i koncernforetag
Nedskrivning av andelar i och
fordringar hos koncernféretag

Kursdifferenser
Rantekostnader och liknande
resultatposter

Resultat efter finansiella poster

Skatt pa arets resultat

Arets resultat

1/1-31/12 2019
Reviderad

73

-974
-158
-1132

-1059

-1093

-1093
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Balansrdkning (TSEK)
Kupatana AB
TILLGANGAR

Immateriella anldggningstillgangar

Balanserade utgifter for IT-plattform

Finansiella anldggningstillgangar

Andelar i koncernforetag

Andelar i intresseforetag

Summa anlédggningstillgangar

Omsdttningstillgangar
Varulager

Forskott till leverantorer

Kortfristiga fordringar
Ovriga fordringar
Fordringar hos dotterféretag

Fordringar hos intresseféretag

Kassa och bank

Summa omsittningstillgangar

SUMMA TILLGANGAR

EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital

Bundet eget kapital
Aktiekapital

Ej registrerad nyemission
Fond for utvecklingsutgifter

Fritt eget kapital
Balanserat resultat
Overkursfond

Ej registrerad nyemission
Minoritetsintresse
Balanserad forlust

Arets resultat

Summa eget kapital

Kortfristiga skulder
Leverantorsskulder

Ovriga kortfristiga skulder

Upplupna kostnader och férutbetalda

intakter

Summa kortfristiga skulder

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER

1/1-31/12 2019
Reviderad

1136

42

99
141

1277

248
189
200
637

202

839
2116

-25391
31434
28
200
-6 081
-1093
-903

612

924
15

565
1504
2116
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Finansiell historik for Socialmedialab Nordic AB

Resultatrakning (TSEK)
Socialmedialab Nordic AB

Rorelsens intdkter
Nettoomsattning
Aktiverat arbete for egen rakning

Ovriga rérelseintakter

Rorelsens kostnader
Inkdpta tjdnster
Ovriga externa kostnader

Personalkostnader

Rorelseresultat

Resultat fran finansiella poster
Ovriga ranteintikter och liknande
resultatposter

Rantekostnader och liknande
resultatposter

Resultat efter finansiella poster

Bokslutsdispositioner

Lamnade koncernbidrag

Resultat fore skatt
Skatt pa arets resultat

Arets resultat

1/1-31/12 2019
Reviderad

30117
1105

-13920
-4.469
9324

27714

3508

3442

-1312
-1312

2130
-339
1791
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Balansrdkning (TSEK) 1/1-31/12 2019
Socialmedialab Nordic AB Reviderad

TILLGANGAR

Anlaggningstillgangar
Balanserade utgifter for
utvecklingsarbeten och liknande arbeten 2996

Finansiella anldggningstillgangar

Andelar i koncernforetag 150

Andra langfristiga fordringar 17
167

Summa anlaggningstillgangar 3163

Omsdttningstillgangar

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 3931
Fordringar hos koncernféretag 0
Ovriga fordringar 1
Forutbetalda kostnader och upplupna
intakter 566
4 498
Kassa och bank 1120
Summa omsattningstillgangar 5618
SUMMA TILLGANGAR 8781

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 50

Fond for utvecklingsutgifter 2496
2546

Fritt eget kapital

Balanserat resultat -3812

Arets resultat 1791
-2021

Summa eget kapital 525

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 2999

Skulder till koncernféretag 2218

Aktuell skatteskuld 580

Ovriga skulder 1680

Upplupna kostnader och férutbetalda

intakter 778

Summa kortfristiga skulder 8 256

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 8781



Kommentarer till den finansiella informationen

Nedanstaende kommentarer till den finansiella utvecklingen avser rakenskapsaren 2019 och 2020.
Avsnittet ska ldsas tillsammans med Bolagets arsredovisning for 2019 samt koncernredovisning for
2020 samt Kupatana AB:s respektive Socialmedialab Nordic AB:s arsredovisningar for 2019.

Avsnittet innehaller jamforelser mellan rakenskapsaren 2019 och 2020 fér Bolaget och kommentarer
pa rdakenskapsaret 2019 for bolagen Kupatana AB och Socialmedialab Nordic AB. Belopp i detta
avsnitt ar darfor inte jamforbara med varandra. Detta pa grund av att den finansiella historik som
presenteras ar for olika bolag, antingen ar ej reviderade eller reviderade samt for olika tidsperioder.

Omsattning

Koncernen hade 0,2 MSEK i intakter under 2020. Strategin har under 2020 varit att 6ka totala
inflédet av annonser. Moderbolaget hade 0,4 MSEK i intakter under 2020 och skillnaden utgors av
koncerninterna transaktioner. Moderbolaget hade ingen omsattning ar 2019 da kop- och
sdljverksamheten bedrevs i Kupatana AB.

Kupatana AB hade 73 TSEK i intdakter under 2019. Detta bestod av annonsintakter och intaktsflodet
var forhallandevis lagt da Bolagets strategi var att 6ka totala annonsinflodet for att na en dominant
position pa marknaden, vilket innebar fler gratisannonser och farre premiumannonser.

Socialmedialab Nordic AB hade intdkter om 31,2 MSEK under 2019, varav 30,1 var faktisk
nettoomsattning och 6vriga intakter ar hanforliga till aktiverat arbete for egen rakning.

Rorelsekostnader

Koncernen hade -6,0 MSEK i rérelsekostnader under 2020, bestaende framst av nedskrivningar om -
4,1 MSEK samt 6vriga externa kostnader om -1,9 MSEK. Moderbolaget hade -2,2 MSEK i
rorelsekostnader ar 2020, att jamfora med -0,1 MSEK ar 2019. Moderbolaget gjorde en
aktiedgarspridning och ett omvant férvarv av Kupatana AB under 2020 och darmed 6kade
kostnaderna i moderbolaget genom att verksamheten inférlivades. Hogre kostnader beror bland
annat pa kostnader for VD (-0,7 MSEK), IT- och plattformsutveckling (-0,3 MSEK), férvaltnings- och
redovisningskostnader (-0,4 MSEK) samt jurist- och konsultkostnader for att genomféra
aktiedgarspridning och det omvanda férvarvet av Kupatana AB (-0,7 MSEK).

Kupatana AB:s rorelsekostnader om -1 059 TSEK under 2019 bestar till storsta del av externa
kostnader for konsulter.

Resultat

Resultat efter skatt under 2020 uppgick till -5,8 MSEK fér koncernen. | resultatet ingar nedskrivning
med -4,1 MSEK avseende goodwill uppkommen genom det omvanda forvarvet av Kupatana AB.
Moderbolagets resultat blev -10,0 MSEK under aret. | resultatet ingar nedskrivning av aktier i
dotterforetag med 8,2 MSEK. Syftet med det omvanda forvarvet var att skapa en ny struktur for att
kunna forvdrva ytterligare bolag som starker verksamheten och darmed méjlighet till notering och
langsiktig finansiering. Moderbolagets resultat ar 2019 uppgick till -0,1 MSEK.

Socialmedialab Nordic AB hade ar 2019 ett resultat efter finansiella poster om 3,4 MSEK.
Bokslutsdispositioner gjordes i form av koncernbidrag och efter skatt landande arets resultat pa 1,8
MSEK.

Tillgangar

Koncernens tillgangar uppgick till 2,4 MSEK ar 2020. Immateriella anldggningstillgangar i form av kop-
och saljplattformen uppgick till 1,0 MSEK, kortfristiga fordringar uppgick till 0,2 MSEK och kassa och
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bank uppgick till 0,8 MSEK. Moderbolagets tillgangar uppgick till 16,3 MSEK, bestadende framst av
aktier i dotterféretag om 14,8 MSEK. Moderbolagets tillgangar uppgick till 0,9 MSEK ar 2019
bestaende framst av fordringar for tecknat men ej inbetalt aktiekapital om 0,6 MSEK.

Kupatana AB:s tillgangar ar 2019 bestod till stérsta del av balanserade utgifter fér utveckling och
underhall av kép- och saljplattformen, som uppgick till 1,1 MSEK.

Socialmedialab Nordic AB:s tillgangar ar 2019 bestod till storsta del av balanserade utgifter for
utveckling och underhall av marknadsféringsplattformen som uppgick till 3,0 MSEK, samt
kundfordringar som uppgick till 3,9 MSEK, av de totala 8,8 MSEK redovisade tillgangarna.

Eget kapital

Koncernens eget kapital uppgick till 1,6 MSEK ar 2020. Moderbolagets eget kapital uppgick till 16,1
MSEK &r 2020 och 0,5 MSEK ar 2019. Okningen i eget kapital fér moderbolaget forklaras framst av
genomford apportemission av Kupatana AB under 2020.

Kupatana AB:s eget kapital ar 2019 belastades av storre negativa poster fran framst balanserat

resultat om -25,4 MSEK och balanserad forlust om -6,1 MSEK, vilket resulterade i ett eget kapital om

0,6 MSEK.

Socialmedialab Nordic AB:s eget kapital ar 2019 uppgick till 0,5 MSEK vilken var en 6kning fran
tidigare ar tack vare arets resultat om 1,8 MSEK.

Skulder

Koncernens skulder uppgick till 0,8 MSEK ar 2020 bestdende uteslutande av kortfristiga skulder.
Moderbolagets skulder uppgick till 0,2 MSEK &r 2020 och 0,4 MSEK ar 2019, bestdende uteslutande
av kortfristiga skulder.

Koncernen har finansierats framst med eget kapital och var per utgangen av 2020 fritt fran
rantebdrande skulder. Koncernens soliditet uppgick per utgangen av 2020 till 67 procent.

Kupatana AB hade ar 2019 totala skulder om 1,5 MSEK, bestaendes uteslutande av kortfristiga
skulder dar leverantorsskulder utgjorde den stérsta posten om 0,9 MSEK.

Socialmedialab Nordic AB hade ar 2019 totala skulder om 8,3 MSEK, bestaendes uteslutande av
kortfristiga skulder dar leverantorsskulder om 3,0 MSEK samt skulder till koncernféretag om 2,2
MSEK utgjorde de storsta posterna.

Revisionsberattelse och anmarkningar
Inga anmarkningar har noterats av Bolagets revisor.
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Proformaredovisning

| det har avsnittet presenteras proformaredovisning for Euroafrica for perioden den 1 januari—31
december 2020.

Syftet med proformaredovisning

Den 13 november 2020 skrev Euroafrica avtal med dgarna till Socialmedialab Nordic AB
”Socialmedialab” om att forvarva samtliga aktier i bolaget. Kopeskillingen for forvarvet av aktierna
uppgar till 5 MSEK och 74 406 146 nyemitterade aktier i Euroafrica. Koparen tilltradde aktierna den
22 februari 2021.

Proformaredovisningen har upprattats for att presentera en generell illustration av hur Euroafricas
forvarv av Socialmedialab och sammanhéngande fragor kunde ha paverkat den konsoliderade
balansrdakningen for Euroafrica om forvarvet gjorts den 31 december 2020 och den konsoliderade
resultatrakningen for Euroafrica om forvarvet gjorts den 1 januari 2020. Proformaredovisningen
illustrerar ocksa hur Euroafricas forvarv av Kupatana AB kunde ha paverkat den konsoliderade
resultatrakningen om forvarvet gjorts den 1 januari 2020.

Proformainformationen har som enda syfte att tillhandahalla information och fakta. Denna
proformainformation ar till sin natur avsedd att beskriva en hypotetisk situation och ar darfor inte
avsedd att beskriva Euroafricas faktiska ekonomiska stallning eller resultat. Proformainformationen
ar dessutom inte representativ nar det galler hur rorelseresultatet kommer att se ut i framtiden.
Investerare bor alltsa inte lagga alltfor stor vikt vid proformainformationen. Proformaredovisningen
har som enda syfte att anvandas i samband med det omvanda férvarvet samt notering av Bolagets
aktier pa Nasdagq First North. Proformaredosisningen bor ldsas tillsammans med 6vrig information
som presenteras i Bolagsbeskrivningen.

Grunder for proformaredovisning

Eftersom Socialmedialabs aktiedgare erholl ett bestammande inflytande 6ver Euroafrica efter
transaktionens genomférande anses forvarvet att vara ett sa kallat omvant forvarv dar
Socialmedialab behandlas som forvarvaren av Euroafrica ur ett redovisningsperspektiv.

Forvarvskalkylen baseras saledes pa de forvarvade nettotillgangarna i Euroafricakoncernen. De
tillampliga kriterierna pa vilka styrelsen har sammanstallt proformaredovisningen anges i
kommissionens delegerade férordning (EU) 2019/980.

Proformaredovisningen innehaller dessutom Euroafricas férvarv av Kupatana AB 2020-09-30, som
genomfordes i form av en apportemission. Eftersom aktiedgarna i Kupatana AB erholl ett
bestammande inflytande 6ver Euroafrica ar dven detta forvarv att betrakta som ett omvant forvarv
och eftersom forvarvet skedde den 30 september 2020 sa ar effekterna av detta beaktat i
koncernens balansrakning per 2020-12-31. Men i proformaresultatrakningen har antagits att daven
detta forvarv skedde den 1 januari 2020 varfor proforma-koncernen belastas med kostnader om

1 567 TSEK som uppkom under perioden 1 januari 2020 fram till tilltradesdagen avseende Euroafricas
forvarv av Kupatana AB.

Redovisningsprinciper

Proformaredovisningarna har uppréttats i enlighet med BFNAR Arsredovisning och
koncernredovisning (K3) och Arsredovisningslagen som ar de redovisningsprinciper som ligger till
grund for Euroafricas arsredovisning. Proformaredovisningen upprattas utifran att férvarvet
redovisas som ett omvant férvarv i enlighet med K3 19.6. och kapitel 7 23 § arsredovisningslagen.
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Vid upprattandet av proformaredovisningen har en analys gjorts av skillnader i tillampning av K3 och
Arsredovisningslagen mellan Socialmedialab, Euroafrica och Kupatana AB och inga vésentliga
skillnader framkom.

For att uppna en battre overensstimmelse mellan Socialmedialabs och Euroafricas balans- och
resultatrakningar har mindre anpassningar gjorts i proformainformationen for att uppna battre
samstammighet. Detta bedoms inte fa ndgon materiell paverkan pa rorelseresultatet.

Underlag till proformaredovisningen

Informationen om Euroafrica och Kupatana AB for perioden 1 januari — 31 december 2020 har tagits
ur den 6versiktligt granskade bokslutskommunikén. Informationen om Socialmedialab foér perioden 1
januari — 31 december 2020 har tagits ur de 6versiktligt granskade resultat- och balansrapporterna
for koncernen.

Proformajusteringar

Proformajusteringarna beskrivs utforligt nedan samt i noterna till proformaredovisningen. Om inget
annat anges ar justeringarna aterkommande. Inga proformajusteringar har beaktats avseende
synergieffekter, transaktionskostnader eller integrationskostnader.

Beskrivning av transaktionen

Innan aktiekdpsavtalet ("SPA”) som ligger till grund for det omvanda forvarvet hade Socialmedialab
500 aktier. | det omvanda férvarvet forvarvade Euroafrica alla 500 aktier i Socialmedialab genom en
emission pa 74 406 146 aktier till 0,30 SEK per aktie samt en revers om 5 MSEK som loper utan rénta.
Transaktionen redovisas som ett omvant férvarv i koncernredovisningen och Euroafrica ses som det
forvarvade bolaget. Vardet for Socialmedialab uppgar, enligt ovanstdende beskrivning, saledes till

27 321 TSEK.

Efter forvarvet ager Socialmedialabs dgare 55 procent och Euroafricas dgare 45 procent av
koncernens totala viarde om 49 676 TSEK. Priset for Socialmedialab att kdpa Euroafrica ar da lika med
marknadsvardet, 22 354 TSEK vid transaktionsdagen. Verksamheten i Euroafrica beddms ha ett varde
som gor att 6vervardet, 20 730 TSEK (marknadsvarde minus forvarvat eget kapital) kan allokeras till
goodwill. Denna skrivs av under fem ar och belastar darmed proformaresultatrakningen med ett ars
avskrivning om 4 146 TSEK eftersom utgangspunkten fér denna ar att forvarvet skedde 1 januari
2020. Beloppet har inte nagon skattepaverkan. Utgangspunkten for proformabalansrakningen ar
sasom att forvarvet skedde 31 december 2020 och som ddrmed inte belastas med avskrivningen.

37



Resultatrakningar Proforma

(Oversiktligt

(Oversiktligt

granskad) granskad) Proforma Proforma Proforma
Social Medialab
Nordic Euroafrica Digital justering? justering?)  koncernen
jan-dec
Proforma resultatrakning koncernen  Ventures koncernen 2020
TSEK jan-dec 2020 jan-dec 2020
Rorelsens intdkter
Nettoomsattning 21358 195 - - 21553
Aktiverat arbete for egen rakning 553 - - - 553
Ovriga rorelseintakter 1817 - - - 1817
23729 195 0 0 23924
Rorelsens kostnader
Ravaror och férnédenheter -11 042 - - - -11 042
Ovriga externa kostnader -3954 -1901 -1567 - -7 422
Personalkostnader -8238 - - - -8238
Av- och nedskrivningar av materiella och
immateriella anlaggningstillgangar - -4 110 - -4 146 -8 256
-23235 -6 011 -1567 -4 146 -34 959
Rorelseresultat 494 -5 816 -1567 -4 146 -11 035
Resultat fran finansiella poster
Resultat fran andelar i koncernforetag -12 - - - -12
Ovriga ranteintikter och liknande
resudltatposter 6 - - - 6
Rantekostnader och liknande resultatposter -144 - - - -144
-150 - -150
Resultat efter finansiella poster 344 -5 816 -1567 -4 146 -11 185
Skatt pa arets resultat -66 - - - -66
ARETS RESULTAT 278 -5 816 -1567 -4 146 -11 251

1) Justering i Euroafrica-koncernen avseende resultat for perioden innan Euroafricas forvéarv av Kupatana.

2) Justering avseende ett ars avskrivning av goodwill, 20 730 TSEK skrivs av under fem ar.
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Balansrakningar Proforma

(Oversiktligt (Oversiktligt  Proforma-  Aterfor Anskaff- Forvarvs- Proforma
granskad) granskad) férvarv)  apport- ningsvirde eliminering® Koncern
Social Medialab Euroafrica forvarv?) omvant
Nordic koncernen Digital forvary?
Ventures
TILLGANGAR koncernen
TSEK jan-dec 2020 jan-dec 2020 2020-12-31
Tecknat men ej inbetalt
kapital - 139 - - - - 139
Anlaggningstillgangar
Immateriella Tillgdngar
Goodwill - - - - - 20730 20730
Balanserade utgifter for
utvecklingsarbeten och
liknande 3954 1024 - - - - 4979
Materiella Tillgéngar
Maskiner och inventarier - 6 - - - - 6
3954 1030 - - - 25714
Finansiella
anldggningstillgéngar
Aktier i dotterforetag - - 27322 -27322 22354 -22 354 0
Aktier i intresseforetag - 99 - - - - 99
Andra langfristiga
fordringar 17 - - - - - 17
17 99 27322 -27322 22354 -22 354 116
Summa
anldggningstillgangar 3971 1130 27322 -27322 22354 -1625 25831
Omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 3661 70 - - - - 3731
Ovriga fordringar 466 239 - - - - 705
Forutbetalda kostnader
och upplupna intakter 174 - - - - - 174
4301 309 - - - - 4610
Kassa och bank 807 837 - - - - 1644
Summa
omsattningstillgangar 5108 1146 - - - - 6254
Summa tillgangar 9 080 2414 27322 -27 322 22 354 -1625 32224
EGET KAPITAL OCH
SKULDER
Aktiekapital 50 5601 6 845 -6 845 6 845 -50 12 446
Ovrigt tillskjutet kapital 0 552 - - 15509 -552 15509
Fria reserver 334 1288 15476 -20476 - -6 839 -10 217
Annat eget kapital inkl
arets resultat 278 -5816 - - - 5816 278
Summa eget kapital 662 1625 22322 -27322 22354 -1625 18 016
Checkrédkningskredit 1208 - - - - - 1208
Leverantorsskulder 2121 674 - - - - 2795
Aktuell skatteskuld 373 - - - - - 373
Ovriga skulder 3515 72 5000 - - - 8588
Upplupna kostnader och
forutbetalda intakter 1201 43 - - - - 1244
Summa kortfristiga
skulder 8418 790 5000 - - - 14 208
Summa eget kapital och
skulder 9 080 2414 27322 -27322 22354 -1 625 32224
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Proformajusteringar

1. Apportférvarv av Social Medialab Nordic AB. 74 406 146 aktier multiplicerat med 0,30 SEK/aktie ger 22 322 TSEK varav 6 845 TSEK i
aktiekapital och 15 476 TSEK i fria reserver. Kvotvardet per nyemitterad aktie ar 0,092 SEK per aktie. Dartill tillkommer en kontant del om
5000 TSEK som skuldférts.

2. Aterforing av legalt forvarv. Vandning av forvarvet for att kunna boka upp det omvinda forvarvet.

3. Omvant forvarv av 100 procent av aktierna i Euroafrica Digital Ventures-koncernen. Férvarvsvardet 22 354 TSEK varav 6 845 TSEK i
aktiekapital och 15 509 TSEK i fritt eget kapital.

4. Eliminering av moderbolagets resultat och eget kapital. Varde av omvént forvarv 22 354 TSEK minus férvarvat eget kapital vid
tilltradesdagen 1 625 TSEK ger en goodwill om 20 730 TSEK.

Revisorsutlatande avseende proformaredovisning

Vi har slutfort vart bestyrkandeguppdrag att rapportera om styrelsens sammanstallning av finansiell
proformainformation fér Euroafrica Digital Ventures AB (publ), org.nummer: 556971-0188. Den
finansiella proformainformationen bestar av proformabalansrikningen per 2020-12-31 och
proformaresultatrakningen for tolvmanadersperioden 2020-01-01 — 2020-12-31, och tillhérande
noter som aterfinns pa sidorna 38-40 i denna Bolagsbeskrivning. De tillampliga kriterierna som ar
grunden utifran vilken styrelsen i Euroafrica Digital Ventures AB har sammanstéllt den finansiella
proformainformationen ar angivna i den delgerade férordningen (EU) 2019/980 och beskrivs pa sidan
36.

Den finansiella proformainformationen har sammanstallts av styrelsen i Euroafrica Digital Ventures
AB (publ) for att illustrera effekten av hur Euroafrica Digital Ventures AB (publ)s férvarv av Social
Media Lab Nordic AB (vilket redovisats som ett omvant férvarv) och sammanhangande fragor kunde
ha paverkat den konsoliderade balansrdkningen fér Euroafrica Digital Ventures AB (publ) per 2020-
12-31 om forvarvet gjorts den 31 december 2020 samt det finansiella resultatet for
tolvmanadersperioden 2020-01-01 — 2020-12-31 i den konsoliderade resultatrakningen for Euroafrica
Digital Ventures AB (publ) om forvarvet gjorts den 1 januari 2020. Proformaredovisningen illustrerar
ocksa hur Euroafrica Digital Ventures AB (publ)s forvarv av Kupatana AB (vilket ocksa redovisats som
ett omvant forvarv) kunde ha paverkat foretagets finansiella resultat for tolvmanadersperioden
2020-01-01 — 2020-12-31 i den konsoliderade resultatrakningen om forvarvet gjorts den 1 januari
2020

Som del av processen har information om Euroafrica Digital Ventures AB och Kupatana ABs
finansiella stallning och finansiella resultat hamtats av styrelsen fran deras finansiella rapporter for
den period som slutade 2020-12-31, om vilka en rapport om en dversiktlig granskning har
publicerats.

Som del av processen har information om Social Media Lab Nordic AB finansiella stallning och
finansiella resultat hdmtats av styrelsen fran bolagets finansiella rapporter for den period som
slutade 2020-12-31, om vilka en rapport om en dversiktlig granskning har publicerats.

Styrelsens i Euroafrica Digital Ventures AB ansvar for den finansiella proformainformationen
Styrelsen i Euroafrica Digital Ventures AB ar ansvarig fér ssmmanstallningen av den finansiella
proformainformationen med grund i den delegerade férordningen (EU) 2019/980.

Vart oberoende och var kvalitetskontroll

Vi har foljt krav pa oberoende och andra yrkesetiska krav i Sverige, som bygger pa grundlaggande
principer om hederlighet, objektivitet, professionell kompetens och vederborlig omsorg, sekretess
och professionellt upptradande.

Revisionsforetaget tillampar ISQC 1 (International Standard on Quality Control) och har darmed ett
allsidigt system for kvalitetskontroll vilket innefattar dokumenterade riktlinjer och rutiner avseende
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efterlevnad av yrkesetiska krav, standarder for yrkesutdvningen och tillampliga krav i lagar och andra
forfattningar.

Revisorns ansvar

Vart ansvar ar att uttala oss om huruvida den finansiella proformainformationen har sammanstallts, i
alla vasentliga avseenden, av styrelsen i Euroafrica Digital Ventures AB (publ) med grund i den
delegerade férordningen (EU) 2019/980, pa de angivna grunderna samt att dessa grunder
Ooverensstammer med bolagets redovisningsprinciper.

Vi har utfért uppdraget enligt International Standard on Assurance Engagements ISAE 3420
Bestyrkandeuppdrag att rapportera om sammanstallning av finansiell proformainformation i ett
Bolagsbeskrivning, som har utfardats av International Auditing and Assurance Standards Board.
Standarden kréver att yrkesutovaren foljer yrkesetiska krav samt planerar och utfor atgarder i syfte
att skaffa sig rimlig sakerhet om huruvida styrelsen Euroafrica Digital Ventures AB har sammanstallt, i
alla vasentliga avseenden, den finansiella proformainformationen med grund i den delegerade
forordningen (EU) 2019/980.

For detta uppdrags syfte, ar vi inte ansvariga for att uppdatera eller pa nytt Ilamna rapporter eller
gobra uttalanden om nagon historisk information som har anvants vid sammanstallningen av den
finansiella proformainformationen, inte heller har vi under uppdragets gang utfért ndgon revision
eller 6versiktlig granskning av den finansiella information som har anvants vid sammanstallningen av
den finansiella proformainformationen.

Syftet med finansiell proformainformation i ett Bolagsbeskrivning ar enbart att illustrera effekten av
en betydelsefull handelse eller transaktion pa foretagets ojusterade finansiella information som om
hdndelsen hade intraffat eller transaktionen hade genomférts vid en tidigare tidpunkt som har valts i
illustrativt syfte. Darmed kan vi inte bestyrka att det faktiska utfallet for de omvanda forvarv som
gjorts under 2020 och 2021 per 2020-01-01 och 2020-12-31 hade blivit som den har presenterats.
Ett bestyrkandeuppdrag, dar uttalandet gérs med rimlig sdkerhet, att rapportera om huruvida den
finansiella proformainformationen har sammanstillts, i alla vdasentliga avseenden, med grund i de
tillampliga kriterierna, innefattar att utféra atgarder for att bedéma om de tillampliga kriterier som
anvands av styrelsen i Euroafrica Digital Ventures AB i sammanstallningen av den finansiella
proformainformationen ger en rimlig grund for att presentera de betydande effekter som ar direkt
hanforliga till de forvarv som gjorts under 2020 och 2021, samt att inhamta tillrackliga och
dndamalsenliga revisionsbevis for att:

e Proformajusteringarna har gjorts enligt kriterierna.

e Den finansiella proformainformationen avspeglar den korrekta tillampningen av dessa

justeringar pa den ojusterade finansiella informationen.
e De angivna grunderna 6verensstammer med bolagets redovisningsprinciper

De valda atgarderna beror pa yrkesutdvarens bedomning, med beaktande av hans eller hennes
forstaelse av karaktaren pa foretaget, de forvarv som gjorts under 2020 och 2021 for vilken den
finansiella proformainformationen har sammanstallts, och andra relevanta uppdragsférhallanden.
Uppdraget innefattar dven att utvardera den 6vergripande presentationen av den finansiella
proformainformationen.

Vi anser att de bevis vi har inhdmtat ar tillrackliga och andamalsenliga som grund for vart uttalande.
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Uttalande

Enligt var uppfattning har den finansiella proformainformationen sammanstallts, i alla vasentliga
avseenden, enligt de grunder som anges pa sida 36 i Bolagsbeskrivningen och dessa grunder
Overensstammer med de redovisningsprinciper som tillampas av bolaget.

Ohrlings PricewaterhouseCoopers AB
Henrik Boman
Auktoriserad revisor
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Kapitalstruktur och nettoskuldsattning

Tabellerna i detta avsnitt redovisar Bolagets kapitalstruktur och skuldsattning per den 31 december
2020 med justering for den paverkan nettolikviden om 16,5 MSEK fran genomférd noteringsemission

har pa redovisade poster.

Kapitalstruktur

| tabellen nedan sammanfattas Euroafricas kapitalstruktur per den 31 december 2020 med justering
for den paverkan nettolikviden om 16,5 MSEK fran genomférd noteringsemission har pa redovisade

poster. Dessa poster har markerats med en asterisk. Tabellen inkluderar endast rantebarande

skulder. Bolagets eget kapital uppgick till 21 625 TSEK, varav Bolagets aktiekapital uppgick till 11 351

TSEK.
TSEK 2020-12-31
Kortfristiga rantebarande skulder
Mot borgen (moderbolagsborgen och foretagsinteckning) 0
Mot sikerhet 0
Utan borgen eller sdkerheter 0
Summa kortfristiga rantebarande skulder 0
Langfristiga rantebdrande skulder
Mot borgen 0
Mot sdkerhet (pant i aktier, foretagsinteckning) 0
Utan borgen eller sdkerheter 0
Summa langfristiga rantebdrande skulder 0
Eget kapital
Aktiekapital* 11351
Ej registrerat aktiekapital 1313
Fond och utvecklingsutgifter 0
Overkursfond* 14 250
Annat eget kapital inklusive periodens resultat -5 289
Summa eget kapital 21625

Nettoskuldsattning

Nedanstaende tabell presenterar Euroafricas nettoskuldsattning per 31 december 2020 med
justering for den paverkan nettolikviden om 16,5 MSEK fran genomford noteringsemission har pa

redovisade poster. Dessa poster har markerats med en asterisk. Tabellen omfattar endast

rantebarande skulder.

TSEK 2020-12-31
(A) Kassa* 17 337
(B) Andra likvida medel 0
(C) Latt realiserbara vardepapper 0
(D) Likviditet (A) + (B) + (C) 17 337
(E) Kortfristiga finansiella fordringar

(F) Kortfristiga rantebarande bankskulder 0
(G) Kortfristiga del av langfristiga rantebarande skulder 0
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(H) Andra kortfristiga rantebarande skulder 0
(1) Kortfristiga rantebdrande skulder (F) + (G) + (H) 0
(J) Netto kortfristig rantebarande skuldsattning (1)- (E)- (D) -17 337
(K) Langfristiga rantebarande banklan 0
(L) Emitterade réantebarande obligationer 0
(M) Andra langfristiga rantebarande skulder 0
(N) Langfristig rantebarande skuldsdttning (K) + (L) + (M) 0
(O) Nettoskuldsattning (J) + (N) -17 337
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Utdelningspolicy

Bolaget har per dagen for Bolagsbeskrivningen inte antagit nagon utdelningspolicy. Euroafrica
befinner sig i en utvecklings- och expansionsfas. For ndrvarande har darfor styrelsen for avsikt att lata
Bolaget balansera eventuella vinstmedel for att finansiera tillvaxt och drift av verksamheten och
forutser foljaktligen inte att nagra kontanta utdelningar betalas inom de narmaste aren. Mojligheten
for Euroafrica att betala utdelningar i framtiden beror pa ett antal faktorer, sdsom framtida intdkter,
finansiell stallning, kassafléden, behov av rorelsekapital, kostnader for investeringar och andra
faktorer.

Aktiekapitalets utveckling
Nedan tabell sammanfattar aktiekapitalets utveckling per datumet for Bolagsbeskrivningen.

. e Totalt - .
. Forandring | Totalt antal Forandring . . Kvotvarde | Teckningskurs
Handelse Datum . . X . aktiekapital
aktier aktier aktiekapital (SEK) (SEK)
(SEK)
Inlésen TO12 | Mars2023 | 1562500 11670 637 2875000 | 21473972,35 1,34 8,32
Noterings- | 1 rs2021 | 3125000 10 108 137 5750000 | 18598 972,35 1,84 64
emission
omz‘g‘slp"t 2021-02-22 | -132679606 | 6983137 ; 12 848 972,35 1,84
rT——

‘;i':l'::"f" 2021-02-22 | 74406147 | 139662743 | 684536552 | 12848 972,35 0,092 03
Nyemission | 2021-01-12 | 4378840 65 256 596 402853,28 | 6003 606,83 0,092 0,3
Nyemission | 2020-10-23 | 49492800 | 60877756 | 4553337,60 | 5600 753,55 0,092 0,45
Nyemission | 2020-08-17 | 5895 000 11384956 | 542340,00 | 104741595 0,092 0,4
Split 254:1 2020-04-20 5468 342 5489 956 - 505 075,95 0,092

Fondemission | 2020-04-20 - 21614 39700595 | 505075,95 23,368
Nyemission | 2020-03-17 202 21614 1010,00 108 070,00 5,00 62
Nyemission 2020-03-13 1412 21412 7 060,00 107 060,00 5,00 62
Nyemission | 2020-02-25 10 000 20 000 50 000,00 100 000,00 5,00 62
Nybildning | 2014-05-08 10 000 10 000 50 000,00 50 000,00 5,00

Likviditetsgaranti

Bolaget har ingatt avtal med Lago Kapital Oyj enligt vilken garanter atar sig att tillhandahalla tjanster
som tillgodoser likviditet i Bolagets aktie i samband med upptagande till handel pa Nasdaq First
North. Atagandet innebar att likviditetsgaranten &tar sig att, nar sa ar mojligt, stilla kurser pa bade
kop- och saljordrar, med verkan att differensen (spread) mellan kdp- och saljkurs inte 6verstiger en
viss forutbestamd niva. Den forsta avtalsperioden ar tre manader och darefter I6per avtalet pa
manadsbasis med en uppsagningstid om en kalendermanad.

Rorelsekapitalutlatande

Styrelsen gor bedémningen att det befintliga rorelsekapitalet (det vill sdga rorelsekapitalet efter
genomférandet av emissionen) tacker Bolagets behov av rorelsekapital under den kommande
tolvmanadersperioden givet nuvarande affarsplan. Efter full teckning av emissionen tillfors Bolaget
nu en nettolikvid om cirka 16,5 MSEK. Bolagets rorelsekapitalbehov under den kommande
tolvmanadersperioden uppgar till cirka 13 MSEK givet nuvarande affarsplan och befintliga likvida
medel beddms tacka detta behov inklusive planerade investeringar.

22 Avser aktiekapitalets utveckling vid fullt inlésen av teckningsoptioner av serie TO1.
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Vasentliga hdandelser efter den 31 december 2020
Den 12 januari 2021 registrerades en nyemission i Bolaget om cirka 1,31 MSEK. 4 378 840 aktier
emitterades innebarande en 6kning av aktiekapitalet med 402 853,28 SEK.

Den 28 januari 2021 lamnade Bolaget in en forfragan till Nasdaq Stockholm AB om granskning
huruvida Bolaget uppfyller noteringskraven pa Nasdaq First North.

Den 22 februari 2021 slutférdes Bolagets forvarv av Socialmedialab Nordic AB.

Pa extra bolagsstdmman som holls den 22 februari 2021 fattades bland annat féljande beslut:

- Det beslutades att utse Peter Persson, Emelie Smidt, Fredrik Holmstrém, Bjérn Jonsson och
Johan Nordin till ordinarie ledamoter i Bolagets styrelse.

- Det beslutades om sammanlaggning av aktier till villkoren 1:20 samt om andring av
bolagsordningen vad géller bland annat granserna for aktiekapitalet och antalet aktier i
Bolaget.

Den 5 mars 2021 gjorde Nasdag bedémningen att Euroafrica uppfyller kraven for notering pa Nasdaq
First North och meddelade att Bolagets ansdkan om notering kommer att godkdnnas under
forutsattning att sedvanliga villkor uppfylls, daribland att Bolaget efter kapitalanskaffningen har
rorelsekapital for den kommande tolvmanadersperioden samt att Bolaget uppfyller spridningskravet
for emittenter pa Nasdagq First North.
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Styrelse och ledande befattningshavare

Styrelse

Enligt Euroafricas bolagsordning ska styrelsen besta av lagst tre och hogst sju ledamoter samt hogst
tre suppleanter. Per dagen for Bolagsbeskrivningen bestar styrelsen av sex ordinarie ledamoter,
inklusive styrelseordforanden.

Befattning Oberoende i Oberoende i

forhallande till | forhallande till stérre

Bolaget och dess ELGLEERETE

ledning

Peter Hjorth Styrelseordférande 225 365
Emelie Smidt Styrelseledamot Nej Nej 1119159
Peter Persson Styrelseledamot Nej Nej 2 029 436
Fredrik Holmstrom Styrelseledamot Nej Nej 662 575
Bjorn Jonsson Styrelseledamot Ja Ja Inget innehav
Johan Nordin Styrelseledamot Ja Ja Inget innehav

*Eget och narstdendes innehav.

Peter Hjorth
Styrelseordférande sedan 2021

Fédelsedr: 1965.

Erfarenhet: Peter Hjorth har studerat ekonomi vid Handelshdgskolan i Stockholm och har erfarenhet
fran styrelsearbete i flertalet marknadsnoterade bolag i Sverige under de senaste 15 aren. Peter
Hjorth ar verksam som entreprendr och investerare i ett antal privata bolag inom omraden som
teknologi, prospektering, investering och konsultverksamhet och har dven tidigare varit verksam som
strategi- och organisationskonsult.

Ovriga pdgdende uppdrag: Vilhelmina Mineral AB (publ) (styrelseledamot och VD), Bluelake Mineral
AB (publ) (Styrelseledamot och VD), Gradisca Invest AB (styrelseledamot och VD), Nickel Mountain
AB (styrelseledamot och VD), Palmex Mineral (VD och styrelseordférande), Kupatana AB
(styrelseordférande), Zapafri AB (styrelseledamot), Kupatana East Africa AB (styrelseordférande),
Upgrade Invest Nordic AB (publ) (styrelseledamot och VD), Mezhlisa Resources AB).

Innehav i Euroafrica: 225 365 aktier och 7 812 teckningsoptioner av serie TO1 (eget och/eller
narstaendes innehav).

Emelie Smidt
Styrelseledamot sedan 2021

Fédelsedr: 1988.
Erfarenhet: Emelie Smidt 4r medgrundare, styrelseledamot och byrachef i Socialmedialab Nordic AB

och har bland annat varit verksam i ledningsgruppen for Stockholms Internationella Handelshégskola
samt for Radisson Blu Royal Park Hotel.
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Ovriga pdgdende uppdrag: Socialmedialab Nordic AB (Styrelseledamot), SML Sweden AB
(Styrelseledamot), Baggio Media AB (styrelseledamot), HLS Management (styrelseledamot), Royal
Club Development AB (styrelsesuppleant), Fastighets aktiebolaget Royal Club (styrelsesuppleant),
Royal Club Management AB (styrelseledamot), Aktiebolaget Royal Club Invest (styrelsesuppleant),
Royal Club Media AB (VD och styrelseledamot)

Innehav i Euroafrica: 1 119 159 aktier (eget och/eller narstdendes innehav) och 15 625
teckningsoptioner av serie TO1, varav 31 250 aktier samt samtliga teckningsoptioner genom det
tillsammans med styrelseledamot Fredrik Holmstrém gemensamt dgda bolaget Baggio Media AB.

Peter Persson
Styrelseledamot sedan 2021

Fédelsedr: 1974

Erfarenhet: Peter Persson har studerat vid IHM Business School och ar medgrundare till
Socialmedialab Nordic AB. Peter Persson har tidigare bland annat varit verksam som styrelseledamot
i det tidigare listade bolaget Getupdated Internet Marketing (publ).

Ovriga pdgdende uppdrag: SML Sweden AB (styrelseledamot), Skandnet Group AB (styrelseledamot),
Skandnet Kapital AB (Styrelseledamot), Socialmedialab Nordic AB (styrelseledamot), Socialmedialab
Sverige AB (styrelseledamot), Telelo AB (styrelseledamot), Repayal AB (styrelseledamot), data Design
Team Nordic AB (styrelsesuppleant), La Lumiere Invest AB (styrelseledamot), Guardify AB
(styrelseledamot), HLS Management AB (styrelseledamot), Kenzan Travel AB (styrelseledamot),
Kenzan Travel Group AB (styrelseledamot).

Innehav i Euroafrica: 2 029 436 aktier och 15 625 teckningsoptioner av serie TO1 (eget och/eller
narstaendes innehav).

Fredrik Holmstrom
Styrelseledamot sedan 2021

Fédelsedr: 1983

Erfarenhet: Fredrik Holmstrom har studerat ekonomi pa Stockholms universitet och ar bland annat
medgrundare och VD for Socialmedialab Nordic AB.

Ovriga pdgdende uppdrag: Socialmedialab Nordic AB (VD och styrelseledamot), Socialmedialab
Sverige AB (styrelseledamot), SML Sweden AB (styrelseledamot), Baggio Media AB (suppleant), FPH
Management AB (styrelseledamot)

Innehav i Euroafrica: 662 575 aktier (eget och/eller narstaendes innehav) och 15 625
teckningsoptioner av serie TO1, varav 31 250 aktier samt samtliga teckningsoptioner genom det

tillsammans med styrelseledamot Emelie Smidt gemensamt dgda bolaget Baggio Media AB.

Bjorn Jonsson
Styrelseledamot sedan 2021

Fédelsedr: 1962.
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Erfarenhet: Bjorn Jonsson har 30 ars erfarenhet av systemutveckling och IT-ledning och har utvecklat
system for bland annat ERM, CRM, marknadsanalys, prenumerationer och betalningar. Bjorn Jonsson
har tidigare arbetat som ClO och systemutvecklare pa Plaza Publishing Group AB och &r idag verksam
som IT-chef och digitaliseringsprojektledare pa Corem Property Group AB.

Ovriga pdgdende uppdrag: Corem Property Group AB (IT-chef och digitaliseringsprojektledare).

Innehav i Euroafrica: Inget innehav.

Johan Nordin
Styrelseledamot sedan 2021

Fédelsedr: 1978

Erfarenhet: Johan Nordin har studerat vid Karlstads universitet och ar medlem i Styrelseakademin.
Han har under flera ar arbetat som management konsult och har drivit ett antal 4garledda bolag.
Johan Nordin har vidare under 20 ars tid haft befattningar i flera bolag, sasom exempelvis AgileFirst
AB (VD och styrelsesuppleant), Danske Bank A/S Sverige Filial (Chief Digital Manager) och East Capital

International AB (Project Manager).

Ovriga pdgdende uppdrag: AgileFirst AB (VD och styrelsesuppleant), Kate Nordin AB
(Styrelsesuppleant).

Innehav i Euroafrica: Inget innehav.

Ledande befattningshavare

Philip Ebbersten
VD sedan 2021

Fédelsedr: 1965

Erfarenhet: Philip Ebbersten har en jur.kand fran Stockholms universitet och hart tidigare varit
verksam som styrelseordférande i det tidigare marknadsnoterade bolaget Kilimanjaro Gold Holding
AB samt som styrelseledamot i ett antal mindre bolag. Philip Ebbersten har haft ledande befattningar

i olika bolag sedan 25 ar tillbaka och har tidigare arbetat som managementkonsult.

Ovriga pdgdende uppdrag: Invocare AB (Styrelsesuppleant), Kupatana AB (styrelseledamot), Zapafri
AB (styrelseordforande), Kupatana Ltd. (Tanzania) (styrelseledamot).

Innehav i Euroafrica: 257 384 aktier och 7 812 teckningsoptioner av serie TO1 (eget och narstaendes
innehav).

Peter Akerstrom
CFO sedan 2021

Fédelsedr: 1950
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Erfarenhet: Peter Akerstrém har en civilekonomexamen fran Stockholms universitet och har arbetat
som ekonomiansvarig i flertalet noterade bolag, sdsom bland annat Boliden AB (publ), Hedera Group
AB (publ) och Arctic Minerals AB (publ). Peter Akerstrém har dven varit verksam som styrelseledamot
i Upgrade Invest Nordic AB (publ) och Euroafrica.

Ovriga pdgdende uppdrag: Vilhelmina Mineral AB (publ) (CFO).
Innehav i Euroafrica: Inget innehav.

Peter Persson
COO0 sedan 2021

For presentation av Peter Persson — se under avsnittet ”"Styrelse” ovan.

Ersattning till styrelsen och ledande befattningshavare

Vid extra bolagsstdmma i Euroafrica den 22 februari 2021 beslutades att arvode till styrelseledaméter
som inte ar operativa i Bolaget ska utga enligt féljande. Arvode till styrelseordféranden ska uppga till
150 000 kronor och till envar 6vriga av bolagsstdmman valda ledamoter ska arvodet uppga till 100 000
kronor. Ingen styrelseledamot har nagra avtal som berattigar till ersattning vid upphdrandet av
uppdraget.

Bolaget har inga avsatta eller upplupna belopp fér pensioner eller liknande formaner efter
styrelseledamots eller ledande befattningshavares avtradande av tjanst eller uppdrag. Under 2020
erholl VD Philip Ebbersten 730 000 SEK i konsultarvode och styrelseordférande Peter Hjorth erhdll
200 000 SEK i konsultarvode. | ovrigt utgick inga arvoden eller Gvriga ersattningar till nagon
styrelseledamot eller ledningsperson under 2020.

Ovrig information om styrelse och ledande befattningshavare

Samtliga Bolagets styrelseledaméter och ledande befattningshavare kan nas via Bolagets adress,
Brahegatan 9, 114 37 Stockholm.

Ingen av Bolagets styrelseledamoter eller ledande befattningshavare har under de senaste fem aren
(i) domts i bedragerirelaterade mal, (ii) varit inblandade i konkurs, konkursférvaltning eller
tvangslikvidation i egenskap av styrelseledamot eller ledande befattningshavare, (iii) varit féremal for
anklagelser eller sanktioner fran myndigheter eller offentligrattsligt reglerade
yrkessammanslutningar eller (iv) blivit férbjuden av domstol att agera som ledamot i styrelse eller
ledande befattningshavare eller pa annat satt alagts naringsforbud. Inga familjeband foreligger
mellan Bolagets styrelseledamoter och ledande befattningshavare.
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Bolagsstyrning

Lagstiftning och bolagsordning

Euroafrica ar ett svenskt publikt aktiebolag som regleras av svensk lagstiftning, frimst genom den
svenska aktiebolagslagen (2005:551). Bolaget kommer dartill att tillampa de lagar, regler,
rekommendationer och god sed pa aktiemarknaden enligt sjalvreglering som foljer av listningen av
Bolagets aktie pa Nasdaq First North. Forutom lagstiftning samt regler och rekommendationer ar det
bolagsordningen som ligger till grund for styrningen av Bolagets verksamhet. Bolagsordningen anger
bland annat var styrelsen har sitt sate, verksamhetsinriktning, granser avseende aktiekapital och
antal aktier och forutsattningar for att fa delta vid bolagsstdmma. Den senast registrerade
bolagsordningen antogs vid extra bolagsstimma den 22 februari 2021. Bolagsordningen framgar i sin
helhet under avsnittet "Bolagsordning”. Ansvaret for styrning, ledning och kontroll av Euroafrica
fordelas mellan aktiedgarna, styrelsen och den verkstéllande direktéren, 6vriga personer i Bolagets
ledning samt de sarskilda kommittéer och kontrollorgan som styrelsen fran tid till annan inrattar.

Svensk kod for bolagsstyrning

Svensk kod for bolagsstyrning ("Koden”) ska tillampas av bolag vars aktier dr upptagna till handel pa
en reglerad marknad. Koden behover i dagslaget inte tillampas av bolag vars aktier dr noterade pa
Nasdaq First North och Bolaget har inte frivilligt forpliktat sig att félja denna. For det fall Koden blir
bindande for Bolaget kommer Bolaget att tillampa den.

Bolagsstamma

Bolagsstamman ar Euroafricas hogsta beslutsfattande organ och aktiedgares ratt att besluta i
Euroafricas angelagenheter utovas pa bolagsstamman (arsstamman respektive extra bolagsstamma).
Bolagsstamman beslutar bland annat om dndringar i bolagsordning, forandring i aktiekapitalet, val av
styrelse och revisor, faststallelse av resultat- och balansrakning, ansvarsfrihet for styrelse och
verkstallande direktér samt disposition av vinst eller forlust. Arsstamman ska hallas inom sex
manader fran utgangen av rakenskapsaret. Enligt Euroafricas bolagsordning ska kallelse till
arsstamma samt kallelse till extra bolagsstimma dar fraga om andring av bolagsordningen kommer
att behandlas ske tidigast sex och senast fyra veckor fore stamman. Kallelse till annan extra
bolagsstimma ska ske tidigast sex och senast tva veckor fore stamman. Kallelse till bolagsstdmma ska
ske genom annonsering i Post- och Inrikes Tidningar och genom att kallelsen halls tillganglig pa
Bolagets webbplats. Att kallelse har skett ska annonseras i Svenska Dagbladet (SvD).

Ratt att delta i bolagsstamma

Aktiedgare som vill delta i en bolagsstimma ska dels vara inford i den av Euroclear forda aktieboken
pa avstamningsdagen for stamman, dels anmala sitt deltagande till Bolaget senast den tidpunkt och
den dag som anges i kallelsen till stdmman. Aktiedgare kan narvara vid bolagsstimman personligen
eller genom befullméktigat ombud. Aktiedgare eller ombud far ha med sig hogst tva bitraden.
Vanligtvis ar det maojligt for aktiedgare att anmala sig till bolagsstimman pa flera olika satt, vilka
narmare anges i kallelsen till stdmman. Aktiedgare ar berattigad att rosta for samtliga aktier som
aktiedgaren innehar i Bolaget.

Styrelsen

Styrelsen ar Euroafricas hogsta beslutsfattande organ efter bolagsstimman. Styrelsen ansvarar for
Bolagets organisation och forvaltning av Bolagets angelagenheter. Styrelsen ska fortlopande bedéma
Bolagets ekonomiska situation samt tillse att Bolagets organisation ar utformad sa att bokforing,
medelsforvaltningen och Bolagets ekonomiska férhallanden i 6vrigt kontrolleras pa ett betryggande
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satt. | styrelsens ansvar ingar exempelvis att faststalla mal och strategi, sdkerstalla rutiner och system
for uppfoljning av de fastslagna malen samt utvardera den operativa ledningen. Det &r vidare
styrelsens ansvar att sdkerstalla att ratt information ges till Bolagets intressenter och att Bolagets
informationsgivning praglas av 6ppenhet samt ar korrekt, relevant och tillforlitligt, att Bolaget foljer
lagar och regler samt att Bolaget tar fram och implementerar interna relevanta policyer och riktlinjer.
Styrelsen ansvarar vidare for att sdkerstalla att arsredovisningen och koncernredovisningen samt
deldrsrapporterna upprattas i ratt tid samt utser verkstéllande direktéren och faststaller 16n och
annan ersattning till denne.

Styrelseledamoterna viljs arligen pa arsstamman i Bolaget for tiden intill ndsta arsstamma. Enligt
Euroafricas bolagsordning ska styrelsen besta av lagst tre och hogst sju styrelseledamoter med hogst
tre suppleanter. Styrelsen bestar for ndrvarande av sex ledamoter. Inga arbetstagarrepresentanter
har utsetts. Styrelseledaméterna presenteras narmare under avsnittet ”Styrelse, ledande
befattningshavare och revisor”.

Styrelsens ordforande har till uppgift att tillse att styrelsens arbete bedrivs effektivt och att styrelsen
fullgor sina aligganden. Ordféranden ska sarskilt organisera och leda styrelsens arbete for att skapa
basta mojliga forutsattningar for detta arbete. Det dr ordforandens uppgift att bland annat tillse att
styrelsens arbete sker i enlighet med bestammelserna i aktiebolagslagen och styrelsens
arbetsordning, tillse att ny styrelseledamot genomgar erforderlig introduktionsutbildning samt den
utbildning i 6vrigt som styrelseordféranden och ledamoten gemensamt finner lamplig, att styrelsen
fortlopande uppdaterar och fordjupar sina kunskaper om Bolaget, att styrelsen erhéller
tillfredsstallande information och beslutsunderlag for sitt arbete, faststalla forslag till dagordning for
styrelsens sammantraden efter samrad med verkstallande direktoren samt kontrollera att styrelsens
beslut verkstalls.

Styrelsen foljer en skriftlig arbetsordning som revideras arligen och faststalls pa det konstituerande
styrelsemotet varje ar. Arbetsordningen reglerar bland annat styrelsens arbetsformer,
arbetsuppgifter, beslutsordning inom Bolaget, styrelsens motesordning, ordférandens
arbetsuppgifter samt arbetsfordelning mellan styrelsen och verkstallande direktéren. Styrelsen
sammantrader vid behov och vid sidan av styrelsemoten har styrelseordféranden och verkstallande
direktoren en fortlépande dialog rorande foérvaltningen av Bolaget.

Revisions- och ersattningsutskott

Bestammelser om inrattande av revisionsutskott framgar av aktiebolagslagen och omfattar i detta
avseende endast bolag vars aktier ar upptagna till handel pa reglerad marknad. Bestimmelserna om
inrattande av ersattningsutskott finns i Koden, vilken inte ar obligatorisk fér Euroafrica. Styrelsen har
gjort bedémningen att det mot bakgrund av verksamhetens omfattning och Bolagets storlek i
dagslaget inte ar motiverat att inrdtta sarskilda utskott avseende revisions- och ersattningsfragor
utan att dessa fragor behandlas inom styrelsen.

Verkstallande direktor och ledning

Verkstallande direktoren ar i sin roll underordnad styrelsen och har som huvuduppgift att skota
Euroafricas |I6pande férvaltning och den dagliga verksamheten i Euroafrica i enlighet med styrelsens
riktlinjer och anvisningar. Atgarder som med hansyn till omfattningen och arten av Bolagets
verksamhet &r av osedvanligt slag eller stor betydelse faller utanfér den I6pande forvaltningen och
ska darfor beredas och féredras styrelsen for beslut. Av styrelsens arbetsordning och instruktionen
for verkstallande direktoren framgar arbetsfordelningen mellan styrelsen samt mellan styrelsens
ordférande och den verkstéallande direktoren. Verkstallande direktéren tar hand om Bolagets
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|6pande forvaltning enligt riktlinjer och anvisningar som styrelsen meddelar. Verkstallande
direktoren ska fortlopande halla styrelsens ordférande informerad om utvecklingen av Euroafricas
verksamhet, resultat och ekonomiska stallning samt varje annan handelse, omstdndighet eller
forhallande som inte kan antas vara av ovasentlig betydelse for Euroafricas aktiedgare. Forutom
verkstéallande direktdren har Euroafrica en CFO och en COO. Den verkstallande direktéren, Bolaget
CFO och Bolagets COO presenteras under rubriken “Ledande befattningshavare” i avsnittet ”Styrelse
och ledande befattningshavare”.

Intern kontroll

Euroafrica har inte inrdttat nagon sarskild funktion for internrevision utan uppgiften fullgérs av
styrelsen. | Euroafrica ansvarar vidare verkstallande direktoren tillsammans med CFO for att en
erforderlig kontroll sdkerstalls och att uppfoljning sker.

Revision

Bolagets revisor utses av arsstamman for perioden intill slutet av nasta arsstamma. Euroafricas
revisor granskar arsbokslut, arsredovisning och koncernredovisning samt styrelsens och den
verkstallande direktorens forvaltning. Revisorn ska efter varje rakenskapsar lamna en
revisionsberattelse till arsstamman. Bolagets revisor rapporterar personligen varje ar sina
iakttagelser fran granskningen och sina bedémningar av Bolagets interna kontroll till styrelsen. Enligt
Euroafricas bolagsordning ska Bolaget ha en eller tva revisorer och hogst tva revisorssuppleanter. Vid
arsstimman den 25 mars 2021 valdes revisionsfirman Ohrings Pricewaterhousecoopers AB till
Bolagets revisor med auktoriserade revisorn Henrik Boman som huvudansvarig revisor for tiden intill
slutet av nasta arsstamma. Vid arsstimman den 21 april 2020 beslutades dven att ersattning till
revisorn skulle utga enligt godkand rakning.
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Aktier, aktiekapital och dgarforhallanden

Aktier och aktiekapital

Enligt Euroafricas bolagsordning ska aktiekapitalet vara lagst 12 848 972,35 SEK och hogst 51 395
889,40] SEK, fordelat pa lagst 6 983 137 aktier och hogst 27 932 548 aktier. Per datumet for denna
Bolagsbeskrivning uppgar aktiekapitalet till 18 598 972,35 SEK, fordelat pa 10 108 137 aktier. Bolaget
har endast ett aktieslag.

Aktierna i Bolaget har emitterats i enlighet med svensk ratt. Samtliga emitterade aktier ar fullt
betalda och fritt 6verlatbara. Rattigheterna forenade med Bolagets aktier, inklusive de som foljer av
bolagsordningen, kan endast dndras enligt de férfaranden som anges i aktiebolagslagen. Aktierna
som avses upptas till handel pd Nasdaq First North &r inte foremal for nagot erbjudande som lamnats
till foljd av budplikt, inlosenratt eller [6sningsskyldighet. Inga offentliga uppkdpserbjudanden har
heller lamnats avseende aktierna under innevarande eller foregdende rakenskapsar. ISIN-koden for
Euroafricas aktier ar SE0015660345.

Agarférhéllanden och stérre aktiedgare

Savitt styrelsen kanner till kontrolleras Bolaget varken direkt eller indirekt av nagot enskilt
rattssubjekt. Nedan visas Bolagets aktiedgare med minst fem procent av aktierna och rosterna per
den 31 december 2020 och déarefter kanda forandringar. Savitt styrelsen for Bolaget kanner till,
foreligger inte nagra aktiedgaravtal eller andra 6verenskommelser mellan nagra av Bolagets
aktiedgare som syftar till gemensamt inflytande 6ver Bolaget, eller nagra andra 6verenskommelser
eller motsvararande avtal som kan komma att leda till att kontrollen 6ver Bolaget forandras.

Agarandel av réster och kapital, %

Aktiedgare Antal aktier

Skandnet Group AB (Peter Persson) 2029436 20,1
Royal Club Management AB (Emelie Smidt) 1119 1593 11,1
Frontier Digital Ventures PTE LTD 733320 7,3
FPH Management AB (Fredrik Holmstrém) 662 5752 6,6
Ovriga 5080 896 50,3
Totalt 10108 137 100,00 %

Emissionsbemyndigande

Vid Euroafricas bolagsstimma den 22 februari 2021 beslutades att bemyndiga styrelsen att — vid ett
eller flera tillfdllen och langst intill ndstkommande arsstamma — besluta om att 6ka Bolagets
aktiekapital genom nyemission av aktier samt att emittera teckningsoptioner och konvertibler i sddan
utstrackning som fran tid till annan &r tillaten enligt bolagsordningen.

Nyemission av aktier, liksom emission av teckningsoptioner och konvertibler, ska med stod av
bemyndigandet kunna ske med eller utan avvikelse fran aktiedgarnas foretradesratt samt med eller
utan bestammelse om apport, kvittning eller andra villkor. Om styrelsen beslutar om emission med

2 Varav 31 250 aktier genom det tillsammans med styrelseledamot Fredrik Holmstrém gemensamt dgda
bolaget Baggio Media AB

24 Varav 31 250 aktier genom det tillsammans med styrelseledamot Emelie Smidt gemensamt dgda bolaget
Baggio Media AB
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avvikelse fran aktiedgarnas foretradesratt ska skalet vara att mojliggora extern kapitalanskaffning
genom nya agare av strategisk betydelse for Bolaget eller pa annat satt infor upptagande av Bolagets
aktier pa en marknadsplats (IPO), for finansiering av Bolagets verksamhet, kommersialisering och
utveckling av Bolagets produkter respektive immateriella rattigheter och/eller férvarv av andra
foretag eller verksamheter.

Bemyndigandet registrerades hos Bolagsverket den 26 februari 2021.

Central vardepappersforvaltning

Euroafricas aktier ar registrerade i ett avstamningsregister enligt lagen om vardepapperscentraler
och kontoféring av finansiella instrument (1998:1479). Detta register hanteras av Euroclear Sweden,
Box 7822, 103 97 Stockholm. Inga aktiebrev utfardas for Bolagets aktier. Kontoférande institut ar
Euroclear Sweden.

Upptagande av Bolagets aktier till handel pa Nasdaq First North

Euroafricas styrelse har ansokt om granskning av Nasdaq Stockholm AB huruvida Bolaget uppfyller de
krav for att listas pa den oreglerade marknaden Nasdagq First North i Stockholm. Nasdaq Stockholm
AB har den 31 mars 2021 gjort bedémningen att Bolaget uppfyller gallande listningskrav. Beraknad
forsta dag for handel med Bolagets aktier ar den 6 april 2021. Bolagets aktier kommer att handlas
under kortnamnet (ticker) EURA.
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Legala fragor och kompletterande information

Bildande och legal form

Bolaget ar ett svenskt publikt aktiebolag som bildades den 7 maj 2014 och registrerades av
Bolagsverket den 8 maj 2014. Bolagets organisationsnummer ar 556971-0188 och dess LEI-
beteckning ar 549300498ZGZ1NBYC361. Bolagets foretagsnamn, Euroafrica Digital Ventures AB,
registrerades hos Bolagsverket den 30 december 2020. Bolaget har sin hemvist i Sverige och
styrelsen har sitt sate i Stockholms kommun, Stockholms lan. Bolagets adress ar Brahegatan 29, 114
37 Stockholm och dess webbplats ar www.euroafricadigitalventures.se (informationen pa
webbplatsen ingar inte i Bolagsbeskrivningen, med undantag for den information som inforlivas
genom hanvisning). Bolagets associationsform regleras av aktiebolagslagen. Foremalet for Bolagets
verksamhet framgar av dess bolagsordning, som inforlivas genom hanvisning.

Vasentliga avtal utanfor Bolagets normala verksamhet

Utover vad som anges under “Forvarv av Socialmedialab Nordic AB” under avsnittet “Transaktioner
med narstaende”, har inga ytterligare vasentliga avtal utanfér Bolagets normala verksamhet ingatts.

Rattsliga forfaranden och skiljeférfaranden

Bolaget har inte varit part i nagra rattsliga forfaranden eller skiljeférfaranden (inklusive dnnu ej
avgjorda drenden eller sadana som styrelsen i Bolaget ar medveten om kan uppkomma) under de
senaste tolv manaderna och som nyligen haft eller skulle kunna ga betydande effekter pa Bolagets
finansiella stallning eller IGnsamhet.

Forsakringar

Euroafrica innehar ingen foretagsforsakring men det operativa dotterbolaget Socialmedialab Nordic
AB innehar en foretagsforsakring. | 6vrigt finns en styrelseférsdkring och Bolagets styrelse bedomer
att Bolagets forsakringsskydd ar tillfredsstallande med hansyn till verksamhetens art och utformning.

Immateriella rattigheter

Euroafrica och dess dotterbolag innehar flertalet registrerade immateriella rattigheter i form av
doméannamn sasom Kupatana.com, Socialcontent.se, Socialmedialab.se samt Socialmediatool.se.
Vidare innehar Bolaget oregistrerade immateriella rattigheter i form av upphovsrattsligt skydd till
mjukvaror sasom bland annat Social Content.

Transaktioner med narstaende

Férvarv av Socialmedialab Nordic AB

Euroafrica ingick den 13 november 2020 ett aktiedverlatelseavtal varigenom Bolaget forvarvade
samtliga aktier i Socialmedialab Nordic AB. Saljarna utgjordes av heldgda bolag till Euroafricas
styrelseledamoter Fredrik Holmstrom, Peter Persson och Emelie Smidt. Betalning for aktierna i
Socialmedialab Nordic AB erlades genom utstallande av kontanta reverser om sammanlagt 5 000 000
SEK samt reverser om sammanlagt 22 331 844 kronor som kvittades mot aktier i Bolaget till en
teckningskurs om 0,3 SEK (motsvarande 6,0 SEK med beaktande av genomférd sammanlaggning av
Bolagets aktier). De kontanta reverserna om totalt 5 000 000 SEK avses betalas med del av den likvid
som Bolaget erhaller genom Erbjudandet.
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Invocare AB

Under 2020 ingick Bolaget konsultavtal med Invocare AB, ett bolag helagt av Bolagets VD Philip
Ebbersten, for reglering av Philip Ebbersten uppdrag i Euroafrica samt dotterbolaget Kupatana AB
som VD pa deltid. For arbetet utgick en ersattning om 1 000 SEK (exklusive moms) per timme. Avtalet
upphor i samband med att Phlip Ebbersten anstalls som VD pa heltid i Bolaget i samband med
listningen. Under 2020 fakturerades totalt 730 000 SEK i konsultarvode.

Gradisca Invest AB

Under 2020 ingick Bolaget konsultavtal med Gradisca Invest AB, ett bolag helagt av Bolagets
styrelseledamot Peter Hjort. Uppdraget bestod i att tillhandahalla tjanster inom foretagsutveckling,
affarsutveckling samt ekonomifunktion. For uppdraget utgick en ersattning om 1 000 SEK per timme
(exklusive moms). Under 2020 fakturerades totalt 200 000 SEK.

Baggio Media AB

Baggio Media AB, ett bolag som indirekt ags till 40 procent av Bolagets styrelseledamot Fredrik
Holmstrom och ags till 60% av Bolagets styrelseledamot Emelie Smidt, har vid olika tillfallen
tillhandahallit tjanster for annonsering via Facebook at Bolagets dotterbolag Socialmedialab Nordic
AB. Under 2019 fakturerades 596 000 SEK och under 2020 fakturerades 578 759 SEK. Aven
dotterbolaget SML Sweden AB har nyttjat Baggio Media AB:s annonseringstjanster, for vilka Baggio
Media AB fakturerade SML Sweden AB 1 064 000 SEK under 2019 och 1 116 300 SEK under 2020.

FPH Management AB

FPH Management AB, ett av Bolagets styrelseledamot Fredrik Holmstrom helagt bolag, har faktuerat
Socialmedialab Nordic AB for inkdp av tjanster i form av licenser fér programvaror. Under 2019
uppgick ersattningen till 239 000 SEK och under 2020 uppgick ersattningen till 27 000 SEK.

Repayal AB

Socialmedialab Nordic AB hyr lokaler i andra hand pa Skeppsbron 34 av Repayal AB, som indirekt dgs
till 80% procent av Bolagets styrelseledamot Peter Persson genom Skandnet Group AB som &gs av
denne till 90%. Andrahandshyreskontrakten speglar hyreskontraktet mellan Repayal AB och
fastighetsagaren, vilket ar framférhandlat till ett korttidskontrakt. Under 2019 fakturerades 1 948
161 SEK i hyreskostnader och under 2020 fakturerades 1 348 578 SEK. Vidare sa har Socialmedialab
Nordic AB tillhandahallit tjanster at Repayal AB i form av konsulttjdnster for vilka Socialmedialab
Nordic AB faktuerat Repayal AB 105 608 SEK under 2019 och 390 496 SEK under 2020.

Skandnet Media AB

Skandnet Media AB, som indirekt ags till 90 procent av Bolagets styrelseledamot Peter Persson
genom Skandnet Group AB, har faktuerat Socialmedialab Nordic AB for utférda tjdnster bestaende av
konsulttjdanster enligt vilka Peter Persson varit verksam som forsaljningschef i Socialmedialab Nordic
AB. Under 2019 fakturerade Skandnet Media AB 920 000 SEK. Under 2020 fakturerades 640 000 SEK.
Vidare sa har Socialmedialab Nordic tillhandahallit tjanster at Skandnet Media AB i form av
annonsering, for vilka Socialmedialab AB faktuerat Skandnet Media AB 1 265 365 SEK under 2019 och
584 489 SEK under 2020.

La Lumiere Invest AB

Socialmedialab Nordic AB kdper I6pande in tjanster i form av content production fran La lumiere
Invest AB, ett bolag som dgs till 100 procent av Bolagets styrelseledamot Peter Persson. Under 2020
faktuerades 16 564 SEK for utférda tjanster.
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Certified Adviser och radgivare

Eminova Fondkommission AB ar Bolagets Certified Adviser. | samband med ansékan om notering av
Bolagets aktier pa First North ar Eversheds Sutherland Bolagets legala radgivare och Eminova
Partners ar Bolagets finansiella radgivare. Eversheds Sutherland erhaller ersattning pa |I6pande
rakning for utforda tjanster i samband med arbetet och Eminova Partners erhaller en pa férhand
avtalad ersattning for tjansten. Darutéver har Eminova Fondkommission, Eminova Partners och
Eversheds Sutherland inga ekonomiska eller andra intressen i samband med noteringen.

Skattefragor

Vid en investering i Bolagets aktier bor investerare beakta relevant och aktuell skattelagstiftning i
dennes hemland och i Sverige eftersom detta kan inverka pa eventuella inkomster vid realisation av
sadana investeringar. Investerarna uppmanas att konsultera en oberoende skatteradgivare fér denna
typ av investering.

Handlingar inforlivade genom hanvisning
Foljande handlingar inforlivas i sin helhet i denna Bolagsbeskrivning genom hanvisning och utgor
darmed en del av denna Bolagsbeskrivning.
e Euroafricas bolagsordning
e Fullstandiga villkor for teckningsoptioner av serie TO1
e Euroafricas arsredovisning for rakenskapsaret 2019
e Kupatana AB:s arsredovisning for rakenskapsaret 2019
e Socialmedialab Nordic AB:s arsredovisning for rakenskapsaret 2019
e Euroafricas koncernrapport for rakenskapsaret 2020
e Euroafricas koncernkassaflodesanalys for rakenskapsaret 2020
e Euroafricas proformaredovisning for rakenskapsaret 2020
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